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Resumo

O Brasil tornou-se, na ultima década, novamente a porta de entrada de imigrantes.
E no sentido de compreender de que forma esses grupos séo representados na
midia que esse artigo se apresenta. Para entender o tratamento da tematica foi
realizada uma andlise de contetdo de pecas sobre imigracdo encontradas nos
telejornais matutinos de ambito nacional e regional da Rede Globo, Bom Dia Brasil
e Bom Dia Parand, entre 2014 e 2016. Orientados teoricamente pelos estudos das
Representacfes Sociais, 0s resultados apontam para uma cobertura positiva da
guestdo migratdria no dois informativos, especialmente no noticiario regional, com
apelo as tradicoes, festividades e datas comemorativas dos imigrantes.

Palavras-chave: Fluxos migratérios; Monitoramento de midia; Telejornalismo; Re-
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Abstract

In the last decade, Brazil has once again become a gateway for immigrants from
different nations. This article presents itself as a way of understanding how these
groups are represented in the media. In order to understand the treatment of the
subject a content analysis of the pieces found in the national and regional morning
newscasts of Globo Network, Bom Dia Brasil and Bom Dia Parana, between 2014
and 2016, was carried out. Theoretically oriented by the studies of the Social Re-
presentations, the results point to a positive coverage of the migratory issue in the
two informative, especially in the regional news, with appeal to the traditions, festi-
vities and commemorative dates of the immigrants.

1 Uma verséo preliminar deste texto foi apresentada no IJ 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de
Ciéncias da Comunicagao na Regido Sul, realizado de 15 a 17 de junho de 2017.
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Introducao

Atualmente existem cerca de 250 milhdes de migrantes internacionais e 750
milhées de migrantes internos, segundo a Organizacao Internacional para as Mi-
gracdes (OIM). Muito deles saem de suas terras por néo ter outra op¢ao de vida.
Sao mais de 20 milh&es de refugiados, o maior numero de imigracao forcada des-
de a Segunda Guerra Mundial, conforme o Alto Comissariado das Nac¢des Unidas
para os Refugiados (ACNUR). A maioria ocorre no hemisfério sul, sendo o deslo-
camento mais comum para paises préximos ou vizinhos. Se por um lado, ha uma
superlotacdo demografica em alguns paises, por outro, esse fluxo de pessoas
ajuda a contrabalancar a baixa taxa de natalidade, por exemplo, de muitos paises
desenvolvidos. E sdo justamente os imigrantes que reativam o mercado de traba-
lho, d&o suporte ao sistema previdenciario e auxiliam no crescimento populacional.

Ao observar esses fluxos, € possivel perceber que alguns fatores podem ex-
plicar esse complexo panorama migratorio, como observa Marinucci (2008). Para
o autor, ha alguns facilitadores que permeiam as viagens, como por exemplo, 0
aprimoramento e barateamento dos meios de comunicacgao e transporte; as agén-
cias de trafico de pessoas e as préprias redes sociais dos migrantes que facilitam o
conhecimento sobre determinadas regies e torna o acolhimento mais facil, como
€ 0 caso também o reagrupamento familiar. As disparidades econémicas também
influenciam os deslocamentos, uma vez que os paises desenvolvidos estdao no
lado norte do hemisfério, embora as crises econémicas modifiquem esse cenario
em determinadas épocas. Também o envelhecimento populacional e a necessi-
dade de méo-de-obra, bem como a estratégias de alguns governos dos paises
emissores, contribuem para a imigracao. Além disso, ha o caso das pessoas em
busca de refagio e vitimas de projetos de desenvolvimento.

Até entdo sempre receptor de migrantes, no final dos anos 80 e inicio dos anos
90 o Brasil passa a ser um pais de emigracédo quando cerca de 600 mil cidadaos
deixaram o pais. Na atualidade, h4 uma nova onda migratéria em curso. Dados
do Censo Demografico 2010, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Es-
tatistica (IBGE), mostram que 286.468 imigrantes vivem no Brasil h4 pelo menos
cinco anos e em residéncia fixa. O numero foi 86,7% maior do que em 2000, ano
da ultima pesquisa, quando haviam 143.644 imigrantes na mesma situacdo. Os
principais paises de origem séo os Estados Unidos (51.933), Japéo, (41.417) Pa-
raguai (24.666), Portugal (21.376) e Bolivia (15.753). Ja as cidades que receberam
juntas mais da metade dos imigrantes foram Sao Paulo, Parana e Minas Gerais,
seguidas de Rio de Janeiro e Goias.

A imigracao recente advém tanto de paises desenvolvidos como em desenvol-
vimento. Segundo o Ministério da Justica, entre os anos de 2010 e 2012, o niumero
de pessoas que pediram reflgio no pais triplicou. Com os grandes eventos espor-
tivos (Copa do Mundo em 2014 e Olimpiadas em 2016) e o aquecimento na area
imobilidria, muitos cidaddos foram atraidos pelos empregos na construcao civil.
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Segundo estatisticas da Policia Federal de marco de 2015, encontram-se regula-
rizados no Brasil 1.847.274 imigrantes, sendo 1.189.947 “permanentes”, 595.800
“temporarios”, 45.404 “provisorios”, 11.230 “fronteiricos”, 4.842 “refugiados”; e 51
“asilados”.

Embora os imigrantes representem somente 0,9% da populacdo no pais, €
importante observar que ha areas de concentracéo onde percebe-se sua presenca
com maior intensidade, como € o caso do Parana e os imigrantes haitianos. No
caso desses cidadaos, depois de Sao Paulo, é no Parand que eles estdo mais
concentrados. Em 2015, dos 18,7 mil haitianos que viviam no Brasil, 4,5% mora-
vam na capital paranaense, segundo dados da Policia Federal. Isso significa que,
assim como outros imigrantes, eles estéo pelas ruas, ocupando postos de trabalho
diversificados, bastante perceptiveis aos moradores da cidade mas nem sempre
visiveis aos olhos da midia, principalmente desde o ponto de vista de suas moti-
vacoOes e riscos sociais.

A imigracdo estrangeira para o Brasil nos ultimos anos € bem diferente da
imigragdo do final do século XIX e inicio do século XX, quando cerca de 4 milhdes
de imigrantes, subsidiados pelo governo brasileiro, vieram trabalhar em culturas
agricolas. Hoje, os imigrantes procuram os centros urbanos mais desenvolvidos.
Outra diferenca evidente entre aquele fluxo migratério e o atual é a propagacéo
dos meios de comunicagao, que servem tanto para informar os imigrantes sobre o
pais de destino quanto refletir suas culturas nos diversos veiculos do pais acolhe-
dor. Este trabalho pretende analisar de que forma a midia brasileira, em especial o
telejornalismo, atua na compreenséo das migracdes contemporaneas. Para tanto,
foram observados durante os anos de 2014, 2015 e 2016 os telejornais matutinos
Bom Dia Brasil e Bom Dia Parana, da Rede Globo e afiliada no Parana, de forma a
compreender como € feita a representacdo destes grupos migratorios. O pesquisa
exple parte dos resultados do monitoramento realizado pelo Nucleo de Estudos
sobre Midia e Imigracédo.?

Os meios de comunicacao como
mecanismos de representacao social

O que caracteriza uma comunidade € sua identidade autoatribuida, que é cons-
truida pelos membros por meio de um sistema de significados compartilhados. A
maior parte desse sistema compreende itens culturais que derivam de tradi¢des e
processos histéricos de longo prazo, como definiu Durkheim quando conceituou
a teoria das representacoes coletivas. Esses significados costumavam ser relati-
vamente estaveis ao longo do tempo e carregam ideias centrais sobre o mundo,
impondo regras sociais sobre o que € certo ou errado. Para Wagner (2012), atual-
mente a midia ocupa papel bastante importante nesse processo ja que estabele-
ceu outro sistema de significados que é muito mais dindmico e menos resistente
as mudancas culturais de uma sociedade. Este sistema € composto por represen-
tacOes de fatos, objetos e eventos resultantes de r4pidos avancos cientificos e

3 Grupo de estudos da Escola de Comunicagao, Design e Arquitetura do Centro Universitario
UniBrasil.
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tecnoldgicos, mas também de mudancas econdémicas, politicas e sociais.

E por fazer parte de uma comunidade discursiva que os individuos adquirem
a possibilidade de se comunicar e, portanto, de participar da construcao das re-
presentacdes. A midia contribui nesse processo ja que promove publicamente de-
bates sobre temas relevantes e factuais. Caso a questdo de debate mantenha
uma importancia duradoura, a representacao pode “emancipar-se”, de forma a ser
usada por varios setores da comunidade de forma hegeménica e sem a lembran-
¢a da sua origem (WAGNER, 2012). O caso das migra¢gdes enquadra-se nessa
problematica de maneira bastante ilustrativa. Quando o fenémeno aparece des-
conectado de uma situacdo negativa, ha uma invisibilidade na sua cobertura. Nao
obstante, quando da ocorréncia de problemas diplomaticos que envolvam crimes,
por exemplo, a midia passa a travar uma guerra em busca da repercussdo. Na
sociedade, as representacdes se propagam (ancoragem) fazendo com que a co-
munidade faca parte da discussao. Depois de criadas, as adquirem uma vida pré-
pria, autonomizando-se a partir de uma dindmica que tende a dar origem a novas
representacfes. Assim, quanto mais a origem é esquecida mais permanente ela
se torna (MOSCOVICI, 2011). Por isso, para compreender uma representacao é
necessario detalhar o que lhe deu origem.

As formas contemporaneas de criacao de representacdes estdo entranhadas
na vida moderna e nem sempre tém condi¢cdes de sedimentar para se transforma-
rem em tradicBes imutaveis. Sao perenes, cambiaveis, dinAmicos. Essas caracte-
risticas coincidem com o perfil atual dos meios de comunicacgéo eletrébnicos que
possuem produtos vendidos como mercadorias e, como tais, tém seu valor modifi-
cado pelo ciclo de consumo. Colocam os individuos permanentemente em contato
com representacdes reorganizadas que adquirem novos sentidos.

Os meios de comunicacdo de massa aceleraram essa tendéncia,
multiplicaram tais mudangas e aumentaram a necessidade de um elo en-
tre, de uma parte, nossas ciéncias e crengas gerais puramente abstratas
e, de outra parte, nossas atividades concretas como individuos sociais.
Em outras palavras, existe uma necessidade continua de reconstruir o
“senso comum” ou a forma de compreensao que cria o substrato das ima-
gens e sentidos, sem a qual nenhuma coletividade pode operar (MOSCO-
VICI, 2011, p.48).

As midias séo grandes produtoras de ideologia ao produzirem representacdes
do mundo social, imagens, descricbes e marcos que apresentam e explicam o
mundo aos individuos. E também a partir dos meios de comunicacéo que se de-
fine o que é raca, ou etnia, 0 que implicam as imagens de raca ou etnia, e 0 que
se entende por “problema de raca”. Desta forma, ajudam a classificar o mundo em
termos de categorias raciais (HALL, 2010). No estudo sobre as representacfes
sociais criadas pela midia € necessario ter em conta 0s quatro principios meto-
dolégicos descritos por Moscovici (2011), que podem se referir quer a midia quer
as interacdes cotidianas quer, ainda, a interseccdo entre a midia e as interacdes
do cotidiano. O primeiro principio afirma a necessidade de apreender as imagens
gue as pessoas fazem de determinados grupos sociais por meio das suas conver-
sacdes. Como observou Tarde (2010 apud MOSCOVICI, 2011), opinides e repre-
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sentacbes sdo criadas no curso de conversacdes, sao elementos utilizados nas
relagdes e suas formas de comunicagao, variam de acordo com o0 grupo e mudam
com o passar do tempo. O segundo principio refere-se as representacdes sociais
como formas de recriar a realidade.

Através da comunicagdo, as pessoas € 0S grupos concedem uma
realidade fisica a ideias e imagens, a sistemas de classificacdo e forneci-
mento de nomes. Os fenbmenos e pessoas com que noés lidamos no dia
a dia sdo, geralmente um material bruto, mas sdo os produtos, ou cor-
porificacdes, de uma coletividade, de uma instituicao, etc. (MOSCOVICI,
2011, p. 90).

Algumas percepc¢des podem ser reproduzidas fora da realidade em que foram
criadas, o que pode causar distor¢cao e conflito com a concepcéao interna de cada
individuo. O referencial, sobre o qual se reconstréi a realidade, pode ser repetido
até que se torne autbnomo, ou seja, independente da pessoa que o criou, e ganhe
permanéncia e estabilidade.

O terceiro principio leva em consideracdo o fato de que as representacfes
sociais se revelam com mais clareza em tempos de crise, quando as imagens que
se referem a um grupo passam por alguma transformagdo. Nesses momentos as
pessoas estdo avidas por falar sobre o assunto, as memorias coletivas sdo mais
facilmente acessadas, as imagens estdo mais vivas e 0 comportamento € mais
espontaneo. As pessoas tentam entender um mundo nédo familiar que se criou.
As representagdes se mostram mais transparentes, pois os limites entre o mundo
publico e privado se misturam. Essas tensées podem modificar de forma concreta
alguns pensamentos do senso comum. E o0 quarto e ultimo principio entende que
as pessoas gue ajudam na construcdo das representacdes sdo uma espécie de
“professores” amadores. Sao nas reunides nao oficiais, ou seja, nas discussdes
em locais publicos como bares e clubes, que se criam lacos sociais e se dissemi-
nam as representagcfes, mas também a partir do trabalho de profissionais como
cientistas que popularizam a ciéncia, e da midia que, por meio da divulgacao de
fatos, disseminam informacédo e geram conhecimento. As representacdes sao,
portanto, geradas nao pela contemplacao pessoal, mas pela participacéo dos indi-
viduos no discurso social. Além disso, as conversas pessoais retomam o contetdo
midiatico, que agendam cada vez mais os temas discutidos na sociedade e as
relagdes interpessoais (ROUQUETTE, 1999). Assim, os meios de comunicagdo
ndo funcionam somente como mediadores, mas como construtores da realidade,
sao sujeitos agentes na sociedade em que se inserem. I1Sso n&o significa dizer que
as representacdes midiaticas contribuem a tal ponto para a producéo simbdlica da
realidade que acabam por exercer um poder de influéncia sobre os publicos. Pelo
contrario, os conteudos e representacées ndo passam simplesmente, sem poste-
riores elaboracdes, aos sistemas de representacdo e conhecimentos da audiéncia.
A construcdo da realidade ndo € um produto, mas um processo (BUONNANO,
1999) durante o qual se apresentam, se interpretam, se comparam, se discutem
e se negociam significados sobre aspectos da vida cotidiana e do mundo social.
Esse papel que coube, no passado, aos rituais e mitos de sociedades antigas, hoje
faz parte do processo das representacdes midiaticas. As atuais, como considera
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Buonnano, sao tdo legitimas quanto as anteriores. Essa realidade, € importante
observar, é, em grande parte, determinada por aquilo que é socialmente aceito
como realidade (LEWIN, 1948 apud MOSCOVICI, 2011). E € baseado nesta reali-
dade social que os individuos agem.

Como afirma Hall (1994), as mensagens desse género tém mecanismos sig-
nificativos que veiculam certos sentidos e escamoteiam outros, indicando uma lei-
tura dominante/preferencial. E nesse ponto que representacdes sociais tornam-se
elementos importantes para a constru¢ao das narrativas.

A funcéo de familiarizacdo com o mundo social, de acordo com Buonanno, diz
respeito a preservacgao, construcao e reconstrucdo do “sentido comum” da vida co-
tidiana pelo compartilhamento de crencas e pensamentos que promovem o reco-
nhecimento do mundo social e os sentidos de perecimento e conexao. Conforme
Moscovici (2011), as pessoas que vivem em sociedade possuem uma bagagem
de valores que elas carregam durante toda a vida, ora modificando, ora reforcan-
do valores. Essas pessoas possuem um modo de vida comum que ja tem seus
esquemas classificatérios, suas formas de julgamento, que informacéo pode ser
verossimil, etc. Além disso, o autor sugere que quase todo conhecimento do indi-
viduo provem de outro, seja através da linguagem, das narrativas ou dos modelos.
Assim, o que se herda sado praticas coletivas que precisam se renovar a cada mo-
mento por meio da interagédo. O jornalismo, nesse sentido, conserva e garante a
construcdo de um sentido comum e o reconhecimento de um “nés” amplo.

A natureza da repeticdo, a orientagcdo consensual, a tendéncia da
narrativa televisiva de trabalhar sobre o compartilhado e sobre o compar-
tilhavel ndo sado falsos mas requerem ser contextualizados em uma situ-
acao na qual os coros, as visfes consensuais, as esferas de significados
compartilhados se pluralizem dentro e por meio das mdltiplas realidades
do mundo em que vivemos (BUONNANO, 1999, p. 68).

Nesta perspectiva, as representacdes tendem a ser simplificadas e abre-se
espaco para os esteredtipos, que ndo exigem complexas construcdes mentais de
elaboragéo e percepcdo. O inconveniente é que a repeticdo dessas representa-
¢Oes acaba por perpetrar imagens estandardizadas, muitas vezes carregadas de
conotacgfes negativas. I1sso ndo significa dizer que elas sao estéticas, ja que, pro-
venientes de uma criacdo coletiva, adquirem uma vida propria que se choca, se
aproxima e se repele, como moléculas em combinac6es com outras (MOSCOVICI,
2011). Essa dinamica gera a oportunidade do nascimento de novas representa-
¢Oes e a morte de velhas.

Analise de conteudo dos telejornais

Como forma de compreender as representacdes dos imigrantes na midia bra-
sileira, foram analisados durante os meses de marc¢o e outubro de 2014, 2015 e
2016 os telejornais matutinos da Rede Globo e sua afiliada no Parana, RPCTV. A
opcédo pelo monitoramento do Bom Dia Brasil e Bom Dia Parana se da tendo em
vista sua expressiva audiéncia e suas caracteristicas editoriais. Os noticiarios do
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periodo da manha geralmente tém um tom de prestacéo de servico. Eles possuem
uma caracteristica comunitaria que foi iniciada com o informativo Bom Dia Sdo
Paulo, o primeiro telejornal matutino, estreado em 1977 (PATERNOSTRO, 2002).
Possuem a funcdo de resumir as principais noticias do dia anterior e preparar o
telespectador para a jornada que se inicia - com previsdo do tempo, condicdes
das vias, e outras informac¢des de utilidade publica. Além disso, possuem um estilo
mais coloquial dos ancoras e tém espaco para opinido e analises.

A analise feita pelo Nucleo de Estudos sobre Midia e Migracdo abrangeu pecas
gue tratavam de imigrantes e refugiados, excluindo os contetdos sobre visitantes
e turistas, analisando-as a partir de variaveis de forma (data, género jornalistico,
espaco ocupado), conteudo (personagens apresentados, nacionalidade e situa-
¢do juridica do imigrante, tema principal da matéria) e discurso (narrativa, tom e
argumentacdo dominante da peca, fontes) (CUNHA, 2012). Também foram clas-
sificadas reportagens nacionais (que tratavam do tema no Brasil) e internacionais
(realizadas por correspondentes no exterior).

O monitoramento destes trés anos mostra que o tema da imigragéo no Brasil
nao tem muito espaco no noticiario, principalmente no telejornal de ambito nacio-
nal. No Bom Dia Brasil, em 2014, foram encontradas nove pecas que tratavam do
tema. O interesse cresce nos anos seguintes somente a partir da cobertura inter-
nacional devido a chegada de refugiados em massa nas fronteiras da Europa. Em
2015 foram encontradas 63 pecas, sendo que delas apenas cinco eram sobre a
imigracdo no Brasil. Em 2016, das 51 reportagens encontradas, duas se referiam a
noticias nacionais. As 16 reportagens encontradas durante os trés anos de pesqui-
sa foram categorizadas da seguinte forma: Mercado de trabalho/estudos (quatro
delas tinha foco sobre haitianos e sua atuacao profissional); Policia/crimes (duas
matérias associando italianos ao trafico de drogas); Chegada/cifras (duas matérias
sobre a chegada de refugiados sirios); Esporte (quatro pecas relacionadas a de-
portistas estrangeiros e trés faziam parte da série “Brasil, 0 espelho do mundo”, so-
bre estrangeiros que moram no pais e que veriam seus times na Copa do Mundo);
Policia/violéncia contra migrantes (uma peca sobre violéncia contra um alemao).

No caso do telejornal regional, a insercao do tema é um pouco maior e cresce
ao longo dos anos analisados. Em 2014 foram encontradas trés pecas; em 2015,
10; e em 2016, 15. Neste informativo os temas se diferenciam substancialmente
do telejornal nacional. Em 2014 apareceram as categorias Festividades/datas co-
memorativas (Ramada, dia da bandeira do Haiti); Mercado de trabalho/estudos
(atuacd@o de médicos cubanos em Ponta Grossa). Em 2015 sdo encontradas ma-
térias referentes a Festividades/datas comemorativas (Ramada, Oktoberfest de
Rolandia, Expo Japéo Londrina, Festival Oriental de Maringa, imigrantes orientais
no aniversario de Maringd); Mercado de trabalho/estudos (trés pecas relacionadas
a haitianos); Chegada/cifras (sobre o acolhimento de refugiados sirios); Policia/cri-
mes (peruano preso por trafico de drogas). Em 2016, constam na analise: Festivi-
dades/datas comemorativas (duas pecas sobre Ramada, Festival de Cultura Hai-
tiana, artista plastico aleméo em Maring4, artista chinesa em Foz do Iguacu, Expo
Japao em Londrina, 65 anos da imigracdo alema em Guarapuava); Mercado de
trabalho/estudos (curso de camareira para haitianas e vagas em cursos superiores
para refugiados); Chegada/saida/cifras (haitianos deixam o estado); Policia/vio-
Iéncia contra migrantes (agressao a estudante haitiano); Policia/crimes (argentino
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preso por trafico de drogas); Esporte (estreia de jogador de futebol turco); Redes
de apoio/associacbes (aumenta atendimento da Caritas em Londrina) e TrAmites
burocréaticos (cadastramento de imigrantes em Toledo).

Isso significa que metade de todo material encontrado sobre imigragéo no Bom
Dia Parand esta ligado a questdes de cultura, festividades e tradicdo. Algumas
explicacdes para o fenbmeno podem partir da prépria rotina jornalistica, ja que
assuntos agendados sdo facilmente incorporados aos noticiarios, principalmen-
te no caso dos matutinos que tém como caracteristica resumir ou dar uma outra
roupagem aos assuntos do dia anterior. Outra caracteristica desses telejornais é
adotar um linha mais leve de noticias com espaco para assuntos comunitarios e
também mais ligados a area cultural e de entretenimento. Por isso, s80 nesses
espacos que o tema mais aparece. Além disso, ha a questdo da visibilidade dos
grupos com mais acesso a midia. Para Trigueiro (2001), cada dia mais as festas
populares atuais incorporam aspectos comerciais, o que realca a necessidade da
insercdo midiatica. Festividades grandes e tradicionais como as organizadas pe-
los orientais no norte do Paran& podem ter nesse motivo a divulgacdo porque 0s
grupos de imigrantes faz parte de uma elite que consegue articular os interesses
de divulgacdo. Segundo Trigueiro (2001, p.146), “as festas populares estdo sendo
alcancadas pela midia, pelas empresas de turismo e de entretenimento, passando
por profundas transformagdes para atender novos interesses e sentidos do merca-
do de consumo do mundo globalizado”. As festas organizadas por grupos migrato-
rios com menos poder e voz nos meios tém seus eventos excluidos ou divulgados
em menor quantidade e com espaco reduzido.

Em relacdo as fontes que aparecem nas reportagens, € importante destacar
gue nas nove noticias nacionais as fontes tem as seguintes origens: imigrantes
(13), 6rgéos de governos e policia (3), populares/pessoas que convivem com imi-
grantes (3) e associa¢fes ou instituicdes ligadas as redes de apoio (4). Nos tele-
jornais locais, nas 28 reportagens as fontes provém de: imigrantes (19), 6érgdos
de governos e policia (11), populares/pessoas que convivem com imigrantes (5) e
associacdes ou instituicdes ligadas as redes de apoio (5).

Embora a abordagem do tema ainda seja escassa, 0 progressivo aparecimen-
to de matérias é sinalizador de um crescente interesse midiatico. Entretanto, mes-
mo sob um enfoque que tende a uma aproximacédo a diversidade trazida pela
presenca migratoria, como no caso do enfoque pelo mercado de trabalho ou ati-
vidades culturais, as quais sugerem uma folclorizacdo do imigrante (JAVORSKI,
2017), ainda é pequeno o espaco ocupado na midia por matérias que priorizem o
protagonismo migrante e que resguardem aos proprios sujeitos um lugar de fala
prioritario sobre as experiéncias vividas. Em alguns casos, mesmo que a matéria
jornalistica se proponha a mostrar, de maneira humanizada, a situacdo dos mi-
grantes que chegam ao Brasil, ainda o fazem a partir de referentes que tendem a
naturalizar as diferencas entre nds, nacionais, e o Outro migrante.

Outro ponto que chama a atencéo é a insercao do tema das imigracdo por meio
do futebol, entendido com um patriménio nacional, principalmente no informativo
de cobertura nacional. Ainda que seja um tipo de entretenimento, possui um valor
importante no imaginario brasileiro. Assim, este universo mostra-se também per-
meado por estrangeiros que participam do esporte que é parte cultural do Brasil.

Este tipo de enquadramento das noticias sobre imigracdo podem ser positivas
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no sentido de desviar o foco da violéncia, que é, muitas vezes, utilizado como
mote principal na divulgagéo de informacdes sobre esse grupo, como observado
em alguns estudos como de Cogo (2006), e Zanforlin; Kalume; Fidalgo; Palhares
(2014). Por outro lado, pode transformar as manifesta¢gdes culturais em algo vol-
tado apenas ao entretenimento, as festividades, o pitoresco, sem levar com con-
sideracdo o complexo processo que envolve o fluxo migratério. Além disso, como
observa Canclini (1989), sdo mais valorizadas as obras e artes destes povos do
gue seus processos e individuos. Geralmente, as reportagens apenas apresentam
as festividades e a cultura de determinado grupo sem contextualizar as circunstan-
cias em que eles se encontram.

Conclusao

Se incluissemos na observacado as noticias de ambito internacional, teria-
mos uma analise diferenciada do tema da imigracdo. As noticias internacionais e
a exaustiva cobertura da chegada de embarca¢cdes a Europa tiveram destaque
nos meses de maio e junho de 2015 com repercussfes também ao longo de 2016,
proporcionando um enquadramento negativo, baseado na tragédia. Algumas re-
portagens nacionais também tiveram um tom voltado ao discurso negativo, como
0s casos policiais. Por outro lado, destacam-se as reportagens na categoria es-
portiva e cultura que evidenciam a colocagcdo do tema sob um aspecto menos
pessimista: o do entretenimento. Porém, tanto a etnizacao da delinquéncia como a
superficialidade no tratamento do tema eliminam a possibilidade que a midia tem
de contribuir para pautar discussdes publicas sobre o tema e, consequentemente,
perde-se a oportunidade de ampliar e melhorar as condi¢des sociais e de integra-
cao dos imigrantes.

No ambito das representacdes sociais, entende-se que questdes factuais e
relevantes podem contribuir para a construcdo e manutencdo de determinadas
representacdes. Entretanto, a discussdo superficial sobre o tema apenas cria ra-
pidos esteredtipos que depois se desfazem e séo substituidos por outros. Mas
h& também a possibilidade dessas representacdes “emancipar-se” e tornarem-se
lembrancas compartilhadas por toda sociedade.

No caso das migracdes, a midia, de forma geral, tende a repercutir apenas
ocorréncia de carater negativo, seja a criminalidade ou os desastres envolvendo
imigrantes. Como essas noticias tornam-se subsidios das narrativas quotidianas,
as representacdes sdo repassadas e reconstruidas nos dialogos diarios. E assim,
passando de voz em voz, que muitas vezes perde-se de vista a origem da repre-
sentacao, restando apenas o pré-conceito sobre ela.

Por outro lado, € notavel a tentativa local de desconstrucdo de estereétipos
negativos, como o exemplo do Bom Dia Parana. Embora traga apenas 3 reporta-
gens em 2014, 10 em 2015 e 15 em 2016, mostra-se interessado em contextuali-
zar, ainda que de forma superficial, o fluxo migratorio. Em relacéo a identificacao
dos entrevistados, todos sdo devidamente creditados e h4 mais vozes populares
e imigrantes do que oficiais. Também é necessario observar alguns comentarios
apos as reportagens que, em tom de opinido, revelam a linha editorial seguida pela
emissora. Em uma matéria sobre as aulas de portugués para haitianos, o apre-
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sentador diz “E... Afinal de contas, tirando os indios, todos nds somos imigrantes”.
J& na reportagem sobre os sirios empreendedores, coloca-se a seguinte nota pé:
“queremos desejar toda a sorte ao refugiados que chegaram no Parana”.

Esse tipo de aproximacao com a realidade de forma positiva pode auxiliar a
mudanca no sistema de julgamento da sociedade. Se as representacdes podem
modificar ou reforcar determinados valores, isso também se d& por meio do con-
tetdo informativo. E a formac&o do “nds” amplo, que nesse caso, integra também
imigrantes, entendidos como pessoas que tém aspectos positivos a agregar na
sociedade. Porém, como sao raros os exemplos de pecas deste tipo que abranjam
essa temética, dificulta-se a discussao mais aprofundada e frequente.
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