£ g 1 A 5 H ISSN: 2238-3069
DUSSIE S~ ] DOI: 10.46269/9220.659

O populismo digital na campanha
presidencial de 2018 no Brasil: as
paginas de Facebook de Luiz Inacio
Lula da Silva e Jair Messias Bolsonaro

Laura Gabrieli Pereira da Silva!
Milton Lahuerta?

Resumo: Contemporaneamente, o conceito de populismo tem sido resgatado
e retrabalhado para abordar dindmicas politicas em curso. Com foco nos
conteudos oficiais de campanha, foi feita uma andlise dos discursos politicos
de Jair Messias Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva nas publicagcdes em suas
paginas oficiais de Facebook durante as eleicdes presidenciais de 2018, com o
objetivo de discutir como os contetdos e os usos dessa plataforma se articulam
com a emergéncia desse tipo de politica. Verificam-se inimeros pontos que
aproximamos discursos populistas contemporaneos e alinguagem estimulada
no ambiente analisado. Nesse sentido, a despeito das diferengas ideolodgicas,
é possivel observar a presenca de elementos que podem ser considerados
como componentes do discurso populista nas paginas dos dois candidatos.
As diferenciagdes, contudo, apontam para a necessidade de apurar o conceito
para a melhor compreensdo do fenémeno.

Palavras-Chave: Populismo. Elei¢cdes 2018. Campanha digital.

Digital populism in the 2018 presidential campaign in Brazil: the
Facebook pages of Luiz Inacio Lula da Silva and Jair Messias Bolsonaro

Abstract: Nowadays, the concept of populism has been recovered and
reworked to address ongoing political dynamics. Focusing on official campaign
content, we analyzed the political discourse of Jair Messias Bolsonaro and
Luiz Inacio Lula da Silva on their official Facebook pages as candidates for
the presidency in the 2018 national elections, with the aim of discussing how
the contents and uses of this platform are articulated with the emergence
of this type of politics. There were points of correspondence of populist
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discourses and the language favored by the analyzed environment. In that
regard, despite ideological differences, it is possible to observe elements that
can be considered as components of the populist discourse on the pages of
the two candidates.

Keywords: Populism. Elections 2018. Digital campaign.

1. Introducao

E com uma citacdo® que Levitsky e Ziblatt (2018) sintetizam as
especificidades que parecem demarcar o momento contemporaneo da
politica democratica. Caracterizado por uma crise profunda que abala a
democracia liberal enquanto regime politico e forma de vida coletiva, para
além das dificuldades que outrora pareciam se restringir as chamadas
democracias frageis, novas ou de terceira onda (FOA e MOUNK, 2017;
MOUNK, 2019), desenvolve-se um cendrio no qual emerge um conjunto
diversificado de lideres, que flertam com o autoritarismo, apelam para uma
relacdao direta com o povo, estimulam a violéncia, nutrem-se da antipolitica
e procuram surfar o ressentimento social dos que, de alguma forma, estdo
sofrendo as consequéncias da mudanc¢a de padrao produtivo e tecnolégico,
consubstanciada na globalizagao (LAHUERTA, 2020). A emergéncia de lideres
com essas caracteristicas vem desencadeando uma espécie de resgate e
atualizacao do conceito de populismo. Se no passado o conceito foi utilizado
para caracterizar figuras politicas tradicionais da América Latina, da Africa
e do Leste Europeu, atualmente passou a ser utilizado tanto na imprensa
quanto na bibliografia especializada para explicar um conjunto de fen6menos
politicos novos identificados com a negacao das instituicdes da democracia e
com figuras que usam a retdrica rupturista e antissistema para se viabilizarem
eleitoralmente (CESARINO, 2020; MOUNK, 2019).

O caso brasileiro, a partir da disputa eleitoral de 2018, é frequentemente
identificado com a elei¢cdo desse tipo de liderancaidentificada como populista®.
Com enfoque na expressao comunicativa desse fenOmeno, procurou-se, neste
texto, avancar na analise de referenciais concretos e empiricos trabalhando
com:1) os discursos autorais de campanha eleitoral de representantes de
espectros politicos bem diferentes e 2) as especificidades da ambiéncia digital

3“Se, 25 anos atras, alguém lhe descrevesse um pais no qual candidatos ameacam botar seus rivais na
cadeia, oponentes politicos acusam o governo de fraudar resultados eleitorais ou de estabelecer uma
ditadura e partidos usam suas maiorias legislativas para o impeachment de presidentes e usurpacao
de cadeiras da Suprema Corte, vocé pensaria no Equador ou na Roménia. Provavelmente, nio teria
pensado nos Estados Unidos” (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018, p. 179).

*Tanto Levitsky e Ziblatt (2018) quanto Mounk (2019), para mencionar apenas dois trabalhos bastante
utilizados neste artigo, fazem esse diagnéstico em prefacios escritos para as edi¢des brasileiras de
seus livros. A eleicdo de Jair Bolsonaro aparece, em muitas matérias e analises contemporaneas,
como sendo semelhante aos casos de Hugo Chavez, na Venezuela, de Donald Trump, nos Estados
Unidos, Matteo Salvini, na Italia e Viktor Orban, na Hungria.
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do Facebook. Tendo por base as dimensdes mencionadas, optou-se por utilizar
as publicacdes provenientes das paginas oficiais de Facebook de Jair Messias
Bolsonaro (a época, filiado ao Partido Social Liberal, PSL) e Luiz Inacio Lula
da Silva (Partido dos Trabalhadores, PT) em meio a disputa eleitoral de 2018.

As publicag¢des aqui utilizadas foram coletadas de maneira automatizada
com a aplicacdo Netvizz® (RIEDER, 2013), executada semanalmente entre
os dias 16 de agosto de 2018 e 30 de setembro de 2018° referentes ao
periodo oficial de propaganda eleitoral do primeiro turno, quando Bolsonaro
e Lula foram anunciados como candidatos’, com posterior andlise textual
automatizada, com o auxilio do software Iramuteq (RATINAUD, 2009), e
manual com as técnicas de andlises de contetido (BARDIN, 2011) e de andlise
do discurso politico (VAN DIJK, 1997, 2006).

Nesse sentido, o foco sdo as paginas oficiais de Facebook utilizadas por
candidatos a presidéncia da Republica tendo como referenciais explicativos
elementos da pratica e do discurso considerados populistas pela bibliografia
especializada. Na segunda sec¢do, serdao tratados aspectos centrais dos
argumentos que definiriam os lideres atuais assim designados (como, por
exemplo, pensar a politica a partir do par amigo/inimigo, pretender falar
sempre em nome do povo e apresentar-se como portador do monopélio moral
da representacdo politica) articulando-os com as manifestacdes dos dois
candidatos no ecossistema hibrido de comunicacdao em rede (CHADWICK,
2017), analisado aqui por meio do conceito de populismo digital (CESARINI,
2020). Na terceira secdo, discute-se a interacao entre aspectos técnicos e
linguisticos do meio digital por meio dos marcadores dos discursos e das
estratégias consideradas como populistas pela bibliografia, a partir das
paginas analisadas.

> 0 Netvizz era uma ferramenta de extracdo de dados do Facebook que operava tendo por base a
interface de programacdo grafica (API, na sigla em inglés) da propria plataforma. Desenvolvida para
fins académicos, como parte do projeto Digital Methods da Universidade de Amsterd3, foi amplamente
utilizada até ser desativada em meados de 2019. Com ela, assim como ocorre com outras ferramentas
de extracdo de dados de midias sociais, era possivel inserir a Object ID de uma pagina de Facebook
e coletar seus posts em um periodo especifico, obtendo assim os resultados em formato CSV com
colunas, indicando, por exemplo, o formato da postagem, o link direto para acessa-la, a mensagem
veiculada e as métricas do proprio Facebook, como compartilhamentos, curtidas e demais reacgdes.
Nessa busca, ferramentas como o Netvizz ou o comando direto por técnicas de programacao adequam-
se aos limites e as possibilidades dispostas pela API, em constante atualizacdo e modificacido pelas
plataformas, motivo pelo qual, seguindo orientacdo de Villegas (2016), optou-se por uma coleta
semanal, visando a recuperac¢do do maior nimero ou de todas as postagens do periodo.

¢ Periodo oficial de propaganda eleitoral, conforme definido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
(BRASIL, 1997, 2018a).

7 A candidatura de Lula foi registrada no dia 15 de agosto de 2018 e negada pelo TSE no dia 12 de
setembro (OLIVEIRA, 2018). Lula foi oficialmente substituido no limite do prazo do TSE para esse
procedimento, no dia 11 de setembro (POMPEU, 2018).
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2. 0 conceito de populismo e os marcadores de discurso em
ambiente digital

O conceito de populismo foi extremamente importante na histéria do
século XX, tendo sido utilizado para a compreensao de fen6menos politicos
marcados por lideran¢as carismaticas, com pouco compromisso com as
instituicdes da democracia representativa e com forte apelo popular. Neste
inicio do século XXI, volta a ser utilizado para caracterizar um conjunto
de processos recentes, nos quais se mesclam algumas caracteristicas
tradicionalmente identificadas com o conceito e o uso intensivo das tecnologias
digitais e a presenca nas redes sociais para tentar estabelecer uma relacdo
direta entre o lider e a massa. Desde a sua génese no movimento Narodnik
russo, o populismo, como conceito, foi motivo de muita controvérsia, pois
serviu para caracterizar movimentos e situa¢gdes sociais as mais variadas e
distintas. Exatamente por isso, nao surpreende que venha sendo resgatado
para se tentar compreender dinamicas politicas novas e ainda pouco
compreendidas da contemporaneidade. Afinal, trata-se de um tema classico
da Ciéncia Politica (LACLAU, 2005; MOUFFE, 2000) analisado, ao longo das
décadas, por diversos autores que elencaram um conjunto de atributos que
permitiram identificar acdes e discursos considerados populistas. Essas
varias contribui¢cdes constituiram um repertério analitico que permite a
operacionalizacdo do conceito a partir de caracteristicas apreensiveis no
ambito da comunicac¢do politica.

Quando Levitsky e Ziblatt (2018) descrevem o que chamam de teste
do autoritarismo, a partir de um conjunto de indicadores do comportamento
autoritario nas democracias contemporaneas, eles alertam que as figuras
que mais frequentemente se encaixam em tais parametros sdo os populistas
outsiders. Os indicios vao do questionamento ou rejeicdo das regras do
jogo até a sinalizacdo de restricao das liberdades de opositores e da
imprensa, passando pela negacao da proépria legitimidade dos adversarios
e pela tolerancia ou estimulo a violéncia. Em resumo, tais indicadores sdo
preocupantes exatamente porque dizem respeito a atores que concordaram
em participar do jogo institucional, como candidatos ou representantes
eleitos, mas que deslegitimam as bases que amparam a democracia: o sistema
politico-eleitoral e partidario, o reconhecimento da oposicdo e os padrdes
civilizados de tratamento dos adversarios.

A correlacdo entre alguns desses indicadores e as caracteristicas do
comportamento populista ja estava presente em definicdes mais assentadas de
autores que se dedicaram ao tema, como Laclau (2005) e Mouffe (2000),mas
foram contemporaneamente resgatadas para o diagndéstico de casos atuais.
Neste artigo, demos destaque a trés atributos principais para pensar o
problema no ambiente digital: a valoracdo artificial da soberania popular
(SCHMUCK e HAMELEERS, 2019); a reivindicagdo do monopdlio moral de sua
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representacdao (MOUNK, 2019); e a contraposi¢cao schmittiana entre amigo e
inimigo, retrabalhada a partir de inameras possibilidades, dentre elas uma
retorica antielitista (SCHMUCK e HAMELEERS, 2019).

Avalorizacao dasoberania popular,o monopdélio moral darepresentacao
e 0 antagonismo entre “amigo” e “inimigo” sao aspectos identificados nas
publicacdes das paginas oficiais de Facebook tanto de Lula, quanto de Jair
Bolsonaro, durante o primeiro turno das eleicdes presidenciais de 2018.
Contudo, ha que se destacar que, para além da semelhanca tematica, eles sdo
apresentados com conteudos bem distintos, pois a conjuncdao argumentativa
das retdricas de campanha nao equivale a homogeneidade quanto a forma
e os sentidos dos atributos mobilizados. Esse aspecto, junto com o fato de
os candidatos ocuparem posi¢cdes opostas e conflitantes no espectro politico
ideolégico, em especial num contexto eleitoral, potencializa o movimento de
associacado entre atributos populistas do discurso politico e as caracteristicas
assumidas pelas campanhas politicas em ambito digital.

Isso porque os fendmenos politicos contemporaneos caracterizados
como populistas sdo indissociaveis de dimensdes como a comunica¢do e o
desempenho performatico, e adquirem novas caracteristicas discursivas
quando desenvolvidos em determinados ambientes. No caso concreto deste
texto, por mais diferencas de trajetéria e de propostas que existam entre
os candidatos, notam-se semelhancas na maneira de apresentarem suas
plataformas ao eleitorado em suas paginas.

Nesse sentido, Schmuck e Hameleers (2019) trabalham com a utilizacdo
de um framework analitico para qualificar os discursos populistas, nos quais
se fazem presentes trés elementosem termos de contetido: 1) povo-centrismo;
2) antielitismo; 3) soberania popular, e quatro enquadramentos discursivos
e estilisticos: 1) emotividade; 2) negatividade; 3) retdrica nds contra eles; e
4) referéncias ao senso comum. O conflito, o recurso afetivo e a simplificacao,
considerados pelos autores como sendo tipicos do populismo, assumem assim
contornos concretos no plano da comunicacao politica.

A légica que articula esses elementos pode ser sintetizada pelo
predominio de mensagens negativas e conflitivas, limitando as referéncias
positivas apenas aos componentes internos do grupo. Além disso, ha a
intencdo explicita de estabelecer uma proximidade com a populacdo e marcar
uma distancia da elite, como alguém que faz parte do povo e s6 é “politico a
contragosto” e age apenas pela indignacao compartilhada e pela necessidade
de destruicdo do establishment (SCHMUCK e HAMELEERS, 2019)

De modo particular, o fato de a comunicacgao se realizar por intermédio
do ecossistema midiatico digital e em rede também significa a inclusao de
uma série de mediacoes, affordances® (CESARINO, 2020; GILLESPIE, 2018)

8 Sem fazer extensa referéncia ao conceito desenvolvido por Gibson (1977) e utilizado pelos autores
mencionados para abordar o ambiente digital, o termo affordances, derivado do verbo em inglés
afford, pode ser associado a perspectiva de tornar possivel ou permitir a realizacdo de determinadas
praticas.
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e caracteristicas préprias desse novo ambiente, com suas especifidades
técnicas, linguisticas e politicas. Nos termos de Mounk (2019), ha uma
mudanca inequivoca nas condi¢des estruturais da comunica¢do e o contexto
eleitoral que estamos analisando confirma a hipotese de parcela da bibliografia
que considera que a alteragcao de instrumentos e estruturas de campanha
geram modificacdes na formatacao de estratégias e praticas, bem como dos
préprios significados e sentidos da politica (CHADWICK, 2017; GOMES, 2004;
PENTEADO, 2011; STROMER-GALLEY, 2019).

Oecossistemadacomunicagdaoemrede,diferentementedoquecaracteriza
a comunicacdao de massa convencional, ndo se ancora na identificacao de um
ponto central de emissdo de um ponto Unico de recep¢ao (CHADWICK, 2017;
ITUASSU et al.,, 2019; NORRIS, 2004). Pelo contrario, constitui-se de modo
hibrido e descentralizado, com multiplas possibilidades comunicativas do tipo
“one-to-one, one-to-many, many-to-many and even many-to-one” (STROMER-
GALLEY, 2019, p. 8), sintetizadas pela hiperfragmentacdo do poder de emissao.
Em uma midia social, todos que ali estdo, em principio, podem falar; seja
aquele que fala pela pagina oficial do candidato, seja seu eleitor ou, igualmente,
sejam seus adversarios, em perfis Unicos correspondentes a um individuo
concreto, ou em contas adicionais ou automatizadas. Diferentemente de uma
estruturacdo centralista de campanha, contetiddos podem ser produzidos por
esses diferentes atores.

Por sua vez, os parametros de relevancia e circulagdao ndo se organizam
mais apenas em estruturas tradicionais da comunicacao politica, como estar
presente em um telejornal no horario nobre ou ter mais tempo no horario
eleitoral, mas por uma série de processos mediados por camadas especificas do
meio em sua configuracao Web: 1) a camada de contetido, agora criado a partir
de uma légica potencialmente horizontal, fragmentada, nao-especializada,
acelerada e volumosa; 2) a camada da interface técnica de cada plataforma,
dos dispositivos de acesso, da Web e da Internet, na qual ha a interferéncia
de caracteristicas de navegabilidade, algoritmos e padrdes de visibilidade,
frequentemente orientados pela maior personalizacdao e adequacao aos gostos
e preferéncia de cada usudrio, para mencionar alguns atributos; 3) a camada
do publico, que reage e interage com esses conteudos e com suas préprias
redes, também potencialmente produzidas a partir de fenémenos como bolhas
(PARISIER, 2011) e camaras de eco (QUATTROCIOCCHI, SCALA e SUNSTEIN,
2016).

Dois aspectos centrais podem ser destacados como fatores de interacao
entre politica e Internet. Por um lado, o fato da comunicagcdo por midias
sociais constituir-se como uma via direta entre o politico e o publico, na
medida em que dispensa a intermediacdao e a filtragem de jornalistas e
especialistas. Prescindindo da midia tradicional, o politico pode utilizar
plataformas pessoais para falar com seu publico, inclusive para questionar
ou criticar organismos da imprensa. E, mesmo assim, obrigatoriamente ainda
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tende a se tornar noticia. Por outro, ha a possibilidade de segmentacdo na
distribuicao de contetudos, seja por meio do uso de antncios impulsionados
para determinados perfis de publico (jovens, homens, mulheres, negros,
brancos, etc), seja, de maneira mais refinada, pela conformacao de diferentes
redes costituidas pelo compartilhamento de determinadas afinidades.
Em um ambiente fragmentado e personalizavel, pode-se, mais facilmente,
individualizar o contato e, tendencialmente, estimular o desinteresse do
individuo por interagir com contetidos e fontes de origem externa a rede de
comportamentos que ele integra.

Processos como os descritos podem ser inseridos em uma perspectiva
que resgata a série historica das tecnologias e praticas de comunicag¢ao e midia,
nao estando afeitos exclusivamente, portanto, as especificidades da Internet
(BRIGGS e BURKE, 2016; CHADWICK, 2017; MARVIN, 1988). Se, no contexto
de Idade Média e do dominio eclesidstico, as “limitacdes tecnolédgicas a
disseminacdo da palavraescrita” (MOUNK, 2019, p. 65) facilitavam o combate a
ideias dissonantes ou a tentativas de revoltas politicas, a emergéncia de novas
tecnologias da comunicacdo também significou a eclosio de determinadas
modificagdes. Nesses termos, a disseminacdo do acesso a Internet e a
adocdo de redes sociais digitais como espa¢o de conversac¢ao, propaganda,
organizacdo e participacao politicas associam-se a importantes mudancas
nao so6 nas relagdes dos cidadaos com a politica e no modo como a sociedade
vé essa atividade, mas também nas dindminas internas a ela.

Com a descentralizacdo da emissdao e a modificacao das tradicionais
hierarquias de circula¢dao de informacdes, além da dilui¢do da autoridade da
fala (CESARINO, 2020), ha uma reducao dos custos da organizacao politica e,
sobretudo, ameniza-se a distancia entre insiders e outsiders ou entre politicos
profissionais, semi-profissionais e nao-profissionais (CERVI, 2016; MOUNK,
2019). Como destacado por Mounk (2019), nesse cenario as elites politicas e
econdmicas tendem a perder o controle do fluxo comunicacional, reduzindo-
se sua capacidade de marginalizar opinides divergentes ou extremistas. Isso
também ocorre do ponto de vista das campanhas politicas, ja4 que a gestao
centralizadadamensagem oficial se fazem um fluxo intenso deressignificacdes,
questionamentos e apropriacdes (STROMMER-GALLEY, 2019).

No ambito deste trabalho, essas discussdes incorporam o conceito de
populismo digital, desenvolvido por Cesarino (2020). No fenémeno descrito,
faz-se referéncia "tanto a um aparato midiatico (digital) quanto a um
mecanismo discursivo (de mobilizacdao) e uma tatica (politica) de construcao
de hegemonia” (CESARINO, 2020, p.95). Em continuidade as dindmicas ja
mencionadas, pode-se chamar a aten¢do para a tentativa de deslegitimar
canais, mediadores e informag¢des que escapem a plataforma exclusiva do
candidato, em contato “direto” com seus apoiadores, o que forma uma rede de
direcionamento e retroalimentacdo. A constituicdo de um "povo unificado",
mecanismo tipico dessas liderang¢as qualificadas como populistas, encontra
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ressonancia nas possibilidades abertas pelas interfaces de plataformas
contemporaneas de redes sociais digitais, como as hashtags, e no carater
transgressor que parece estar inscrito nesse meio de expressao e participacao
politica.

Nesses termos, segundo Cesarino (2020), o modelo de negdbcios
amparado na producdao de conteudos por parte dos proprios usudrios e a
maleabilidade do meio digital sdo atributos que potencializam a eficacia do
uso de significantes vazios. Na medida em que se amplia o descolamento de
fundamentos concretos em virtude do enfoque na subjetividade e agéncias
dos sujeitos, aponta-se para a conformacao de um sistema mais facilmente
isolavel e retroalimentavel. Nele, o lider pode produzir, com maior eficacia,
uma imagem caleidoscépica na qual ele figura como elemento unificador,
amparado por apoiadores que se encarregam da extensdao de sua imagem,
ganhando assim uma “topologia fractal” e uma capilaridade inédita que
Cesarino (2020) qualifica como sendo proprias do populismo digital.

Ao permitir novas formas de conexdo entre lider e massa com o uso
intensivo dessas novas tecnologias, estabelece-se uma dinamica que faz
das midias sociais o proprio sistema lider-povo. Com essa fractalizacdo, as
plataformas de comunicacdo fornecem uma aparéncia de proximidade e
intimidade entre as partes.

Feitas essas consideragdes, passamos a apresentar as publica¢des das
paginas de Lula e de Bolsonaro, no sentido de observar como cada um deles
respondeu as dindmicas de uma plataforma digital de comunicacgao e articulou
o seu discurso com essas novas condigdes.

3. As paginas de Jair Bolsonaro e Lula nas elei¢coes de 2018

Antes do detalhamento de determinadas publicagcdes e analises
realizadas, faz-se necessario elencar elementos de contexto quanto ao perfil
dos candidatos e as especificidades da eleicdo disputada.

Jair Bolsonaro saiu candidato pela coligacdao “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos”, formada pelo Partido Social Liberal (PSL) e Partido
Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB), enquanto Lula era o candidato da
coligacao “O Povo Feliz de Novo”, composta pelo Partido dos Trabalhadores
(PT), Partido Republicano da Ordem Social (PROS) e Partido Comunista do
Brasil (PC do B), até ser substituido por Fernando Haddad (PT) no dia 11 de
setembro de 2018 em razdo do impedimento juridico do TSE, com base na Lei
da Ficha Limpa e em func¢ao de sua condenagao e encarceramento desde abril
de 2018 (OLIVEIRA, 2018; POMPEU, 2018).

Na época, Jair Bolsonaro era filiado ao Partido Social Liberal, um partido
fundado em 1994, politicamente inexpressivo até sua filiagdo em 2018,
quando contava com apenas um deputado federal eleito. J4 seus opositores

ASKESIS, V.9, N.2, P. 65-94, JUL-DEZ, 2020

712



LAURA GABRIELI PEREIRA DA SILVA E MILTON LAHUERTA

pertenciam ao Partido dos Trabalhadores, fundado em 1980 e responsavel, em
2018, pela maior bancada da Camara dos Deputados, com 69 parlamentares.
Dessa forma, enquanto o Partido dos Trabalhadores possuia o equivalente a
segunda maior fatia do fundo eleitoral, avaliado em R$ 212.244.045,51, e sua
coligacdo concentrava 2 minutos e 23 segundos de HGPE, o PSL teve direito a
R$ 9.203.060,51 do fundo e Bolsonaro possuia apenas 8 segundos no horario
eleitoral (BRASIL, 2018c, 2018d).

H4, portanto, trés fatores conjunturais relevantes para a analise
apresentada: 1) a atipica conjuncao eleitoral, com a situacdo juridica do ex-
presidente Lula e sua posterior substitui¢do ainda antes do pleito do primeiro
turno; 2) a polarizacado politica protagonizada pelos dois candidatos; e 3) o
contraste entre os recursos politicos oficiais das campanhas.

No caso do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, a identificagdo dos
atributos discursivos de conotacdo populista nas publicacdes da pagina oficial
se deu em forte associacdo com a sua situacao juridica no momento, uma vez
que a legitimidade da candidatura encontrava-se contestada pelas instituicdes
do sistema judicial.

A leitura das 615 publicacdes de sua pagina, coletadas entre os dias
16 de agosto de 2018 e 30 de setembro de 2018 e analisadas a partir da
técnica do quadrado ideoldgico (VAN DIJK, 1997, 2006)°, permitiu identificar
a segmentacdo narrativa aplicada entre, precisamente, o povo, representado
pela figura do ex-presidente, seus governos anteriores e os trabalhadores
brasileiros, e, em outro extremo, a elite, responsavel por governos autoritarios,
pelo impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff e pela prisdo do préprio
candidato. Este grupo incluiria antigos aliados como Michel Temer (MDB),
parte expressiva do sistema de comunicagao, simbolizado pela Rede Globo, e
parcela do sistema judiciario.

Desse modo, o principal eixo constatado na campanha de Lula, no
primeiro turno e no ambiente considerado, se deu por um antagonismo que
poderia ser qualificado como populista: aquele que diz respeito ao conflito
entre o “povo”, o nosso lado, e a “elite”, o lado deles, como esquematizado
abaixo.

9 E uma estratégia metodolégica, proposta por Van Dijk (1997, 2006), para identificar a manifestacio
exterior do antagonismo tipico de discursos politicos. Consiste em ler o texto politico a partir de uma
de suas principais caracteristicas, a segmentacdo entre “nds” e “eles”. Assim, hd uma tendéncia a
enfatizar significados positivos atribuidos ao “nosso” grupo, amenizar elementos positivos atribuidos
ao grupo “deles” e vice-versa, ou seja, atenuar o que ha de negativo sobre “n6s” e fortalecer o que ha
de negativo sobre “eles”.
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Figura 1: Quadrado ideoldgico - Pagina de Lula - 12 turno
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Fonte: Elaboracao prépria com a alocagdo manual dos termos.

As publicagdes abaixo expressam esse dualismo ao longo de seus
textos e conteddos multimidias, relacionados a componentes fortemente
identificados com o que tem sido considerado populista pela literatura: a
pureza da populagdo e a corrup¢ao autointeressadadas elites.

Figuras 2 e 3: Constituicdo dos polos povo vs. elite - Pagina de Lula - 12
turno

-
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Fonte: Pagina de Lula (2018a, 2018b)- Ricardo Stuckert.

Legenda: Figura 2: Publicacdo do dia 17 de agosto de 2018 com texto “Lula presidente!” e
indicacao de link.
Figura 3: Publicacdo do dia 24 de agosto de 2018 com texto ““Como seria a Histdria do Brasil
sem tantos golpes na democracia? Ha exatos 64 anos Getulio Vargas nos deixava, ap6s um
longo tormento e pressdo das elites que tanto o perseguiram por justamente defender os
interesses do povo’, escreveu Lula” e indicagao de link.

“«e

Ao longo dos significados e conteudos articulados na pagina de Lula,
houve, portanto, a nitida positivacdo do povoe m antagonismo com a elite,
equiparada, por vezes, ao eixo institucional. Em meio ao contexto eleitoral
da época, a legitimidade da candidatura e a representacao popular expressa
pelo candidato registrado pelo PT seriam evidenciadas por sua lideran¢a em
pesquisas de intencdo de voto, frequentemente divulgadas pela pagina, e por
demais atos de aprovacdao, como manifestagcoes de rua. O povo, soberano em
sua escolha em um regime democratico, optaria por Lula quando a disputa
fosse, novamente, fundamentada no principio do voto e ndo mais numa
situacdao marcada por um "golpe" contra a democracia.

H4, portanto, a mobilizacdo de um constructo referenciado na categoria
“povo”, formado pelosapoiadores do ex-presidente e positivamente associados
a origem popular e a valorizacdao do trabalho, aspectos que, por sua vez,
também seriam encontrados e enfatizados em Lula, nordestino, sobrevivente
da fome, lider sindical, perseguido pelos poderosos e golpeado pelas elites. A
simultanea relacdo de legitimagao e equivaléncia se converte em justificativa
para sua candidatura, pois os ataques provenientes das elites seriam reacoes
a chegada do povo ao poder, o que teria ocorrido com as duas eleicdes do ex-
presidente e voltaria a ocorrer agora.
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Figura 4 e 5: Legitimacao da candidatura pelo apoio popular
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Fonte: Pagina de Lula (2018c, 2018d) - Autoria desconhecida
Legenda: Figura 4: Publicacdo do dia 23 de agosto de 2018 com texto longo e indicacdo de
link.
Figura 5: Publica¢do do dia 30 de setembro com texto “O povo deixando claro o que quer
quando a disputa é no voto e na democracia. #Vote13 #LulaEHaddad” e indicacgdo de link.

Em publicacdo do dia 23 de agosto de 2018, 1é-se:

‘Eu acho que eles ndo leram o trecho da Constitui¢do que afirma
que todo poder emana do povo e em seu nome é exercido.
Como é que vao cassar o voto de 50 milhdes de brasileiros
gue querem votar no Lula?’ - Fernando Haddad, vice de Lula,

urante a passagem da campanha #LulaPresidente em Jodo
Pessoa, na Paraiba (LULA, 2018e).

Esses elementos aparecem em conteudos divulgados pela pagina, ndo
apenas nos textos das publicagdes. A divulgacdo de materiais televisivos
do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) nessa plataforma da
continuidade a narrativa esbog¢ada nos paragrafos anteriores, conforme
apresentado no quadro a seguir. Legitima-se a candidatura ao identifica-la
com a soberania popular, algo reforcado pela énfase aos avangos que teriam
sido obtidos durante os governos de Lula e que estariam ameagados ap0s a
interrupc¢ao abrupta do ciclo petista, em 2016.
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Quadro 1: Nés x Eles - Lula - 12 Turno

Passaro
[N&s)

Presente
(Eles]

Fonte: Lula (2018f) - Autoria desconhecida
Legenda: Passado (nés): Quando estava melhor, tudo era melhor. / A gente fazia quatro ou
até mais refeicdes por dia. / No governo Lula, o mesmo shampoo que as minhas patroas
tinham no banheiro, eu tinha no meu.
Presente (Eles): Eu acho que piorou em tudo, em tudo, em tudo. Tem uns seis meses que
a gente cozinha na lenha. Eu vejo muitas mulheres aqui na periferia, morando na rua. E as
coisas de saude, tudo esta mais dificil do que antes.

A piora nas condig¢des de vida do presente seria identificada como uma
consequéncia do processo caracterizado como um "golpe" das elites, que teria
se iniciado com o impeachment de Dilma Rousseff (PT) e a condugao de Michel
Temer a presidéncia, e se completado com a condenacao de Lula.

A diluicdo da figura politica do ex-presidente no corpo popular é
evidenciada por declaragdes também repercutidas na pagina. Em postagem
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que trazia uma carta de Lula para apoiadores em greve de fome, explicita-se o
vinculo: “Nao sou candidato de mim mesmo, sou candidato de uma causa, sou
candidato porque o povo quer [...]” (LULA, 2018i). Em uma pe¢a audiovisual
publicada em agosto, faz-se uma comparacao direta entre o dia da condenacgao
do ex-presidente e as mazelas sofridas pelo povo. Isso ocorre tanto no texto da
publicacdo, com o texto “A liberdade de Lula é a liberdade do povo brasileiro.
#LulaLivre]a”, quanto no préprio material audiovisual. O texto, visualmente
apresentado, compde a seguinte relacdo: “7 de abril de 2018. LULAPRESO
sem nenhuma prova, junto com Lula, MILHOES DE BRASILEIROS foram
CONDENADOS. Condenado a nao estudar. Condenado a cozinhar com lenha
[...]” (Lula, 2018g).

A definicdo e a constituicdo recursiva do povo e de si mesmo também
sdo partes da campanha digital de Jair Bolsonaro em sua pagina de Facebook,
mas num sentido totalmente distinto daquele apresentado na campanha de
Lula. Em lugar do apelo ao “povo brasileiro trabalhador, sofrido e oprimido
historicamente pelas elites”, busca-se resgatar a perspectiva de uma nagao
(o Brasil) para o verdadeiro povo, unificado em torno da insatisfacao
generalizada, da simplicidade de costumes, do amor a Patria e do respeito
a tradicao judaico-crista. Esse publico, que formaria a maioria da populagao
brasileira, se transformaria na sua totalidade por corresponder a auténtica
preocupacdao com o futuro do pais e ser composto por “gente de bem”.
O quadrado ideoldgico abaixo procura apresentar a dinamica verificada
no conjunto das 227 publicacdes do candidato, entre 16 de agosto e 30 de
setembro de 2018.

Figura 6: Quadrado Ideolégico - Jair Bolsonaro - 12 turno
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Fonte: Elaboracdo prépria.

ASKESIS, V.9, N.2, P. 65-94, JUL-DEZ, 2020

78



g 1 S 5 H
l- Q. o N ]

LAURA GABRIELI PEREIRA DA SILVA E MILTON LAHUERTA

No processo de delimitacdo e constituicdo de um grupo e de um
lider, Bolsonaro é caracterizado como membro e representante do povo
pela semelhan¢a nos comportamentos, gestos e gostos. Sua truculéncia e
rusticidade seriam expressivas de sua autenticidade, pois ele seria um homem
indignado, insubmisso e direto, que desagradaria as elites intelectuais,
artisticas e politicas do Brasil. Como tal, representaria a unica alternativa
ao sistema, uma real possibilidade de enfrentar e destruir os maleficios dos
governos anteriores identificados com o comunismo e a corrupg¢do. Nesse
sentido, ha um esforco da pagina em associar sua imagem a origem popular, a
disciplina, a honestidade, a virilidade, a valorizagcao da familia e a afabilidade,
aspectos oriundos de sua trajetoria militar e politica. Essas caracteristicas
sdao enfatizadas, inclusive, para incluir, no escopo da nagdo brasileira,
determinados grupos que, segundo os criticos, teriam sido preteridos pelo
candidato em sua trajetéria como parlamentar, como as mulheres e os negros.

O video abaixo, publicado pela pagina no dia 20 de setembro, ilustra
a construcdao de um perfil que se quer identificar com sua personalidade e
trajetoria. Os destaques referem-se aos trechos mais vinculados a pessoa do
candidato e ao seu vinculo com o povo.

Figura 7, 8 e 9: Capturas do video da publicacao

Pastor Josué Junior: Eu vou deixar vocé dar uma palavra de 30 segundos aqui. Eu nunca
faco isso ndo. Mas vou deixar porque é candidato a presidente. Se vir outro presidente eu
deixo também.

Jair Bolsonaro: Eu t6 um pouco emocionado. (pausa) Jamais um dia sonhei chegar a
posicdo que eu me encontro. Ja agradeco a Deus pela oportunidade. E, de tanto ver coisas
erradas, ha 4 anos eu decidi fazer o que estou fazendo. Sei 0 que os outros tém, mas
eu tenho o que eles ndo tém. Eu tenho a paz dentro de mim. Gragas a Deus uma familia
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maravilhosa na pessoa da minha esposa Michele. Tenho a consciéncia plena do que td

fazendo. Botei uma pessoa (inaudivel) para ser meu vice que tem a minha cara. Ndo é para
ganhar simpatia. E para que, uma vez chegando, poder realmente colocar em pratica aquilo

que noés pretendemos, e ja que os 30 segundos estdo acabando... N6s temos que unir esse

pais. Nos temos que valorizar a familia, fazer com que as criangas sejam respeitadas em

sala de aula, devemos varrer o comunismo do Brasil (aplausos). E encerrando, o Estado

pode ser laico, mas eu sou cristao.
Fonte: JAIR BOLSONARO (2018a), destaques nossos.

Por sua vez, a externalidade responsavel por restringir e delimitar
essa definicdo ndo é nomeadamente a elite brasileira nos mesmos termos
mobilizados por Lula, mas sim aqueles que fizeram a transicdo democratica e
governaram o pais apods o fim da Ditadura Militar.

O discurso antissistémico - presente tanto na oposicdo entre “povo
trabalhador” e “elite tradicional” quanto na contraposicao entre “mudanca do
verdadeiro povo ao poder” e “sistema politico tradicional” - em algum nivel
compde o quadro de referéncia dos discursos e fenomenos considerados como
populistas (LEVITSKY e ZIBLATT, 2018; MOUNK, 2019).

No caso de Bolsonaro, a constituicdao de um inimigo, a quem se atribuiria
a culpa pela situacao vivenciada pelo povo, é identificada pela negac¢ao do
que é considerado o establishment atual. Nesse aspecto, ele realizaria,
de forma plena, a oposicdo ao status quo e ao sistema, que seria tipica do
comportamento identificado como populista. De certa forma, o capitao se
coloca como um predestinado que, por encarnar os anseios da populacao,
chegard ao poder em seus bragos para desarticular as estruturas politicas
viciadas e as barreiras que impedem a efetivagdo de um verdadeiro governo do
povo. Mounk (2019) ressalta que isso se da por meio do monopo6lio moral da
representacao: enquanto o populista se coloca como auténtico, os outros sdo
apresentados como traidores, antidemocratas, antipatriotas. Por isso, esse é
um forte elemento do framework discursivo de lideres populistas (SCHMUCK
e HAMELEERS, 2019) e acaba sendo evidenciado por meio das operagdes do
quadrado ideoldgico.

Analisadas as publicagdes de Jair Bolsonaro ao longo do primeiro
turno da eleicdo de 2018, nota-se que o sistema politico no seu conjunto é
atacado de maneira sistematica, ainda que seus principais e mais imediatos
representantes sejam Lula e Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores.
O sistema politico estabelecido ha 30 anos no Brasil seria denunciado por
ser corrupto, putrido, de esquerda, manipulador e ineficaz, algo que seria
evidenciado pela situacao atual do pais, principalmente, no que se refere ao
nivel de violéncia cotidiana.

A respeito da caracterizagdo do sistema politico, o quadro abaixo
mostra-se util como sintese da narrativa da pagina:
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Quadro 2: Nos x Eles - Bolsonaro - 12 Turno
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Fonte: Jair Bolsonaro (2018b)
Legenda: A posicdo antiestablishmentdo candidato se estende ndo apenas aos adversarios

concretos e aos partidos que compdem o sistema politico, mas as suas proprias regras

e instituicdes. Os procedimentos eleitorais, as institui¢des politicas, os 6rgaos de
imprensa e os préprios mecanismosprofissionais de campanha seriam apenas artificios

para a manutencdo e a estabilidade desse sistema. Essa linha de argumentacao,

baseada na perspectiva de que haveria um enorme espago para a fraude eleitoral,
seria um dos pontos fortes da construcdo da imagem de outsider de Jair Bolsonaro. Da
mesma forma, expressaria o seu menosprezo pelas pesquisas de intenc¢io de voto, que

seriammanipuladas para beneficiar o PT.

Figuras 10 e 11: Discurso antissistema direcionado aos procedimentos
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Fonte: Jair Bolsonaro (2018c, 2018d)
Legenda: Figura 10 - Publicacdo de 22 de agosto de 2018 com texto “O sistema corrupto
desesperado inventa narrativa utilizando pesquisas eleitorais fajutas, entdo Jair Bolsonaro
desmonta a farsa diariamente estando ao lado da populagdo. Isso acontece ha cerca de 3
anos. O Brasil precisa desbancar esse cancer antes que nos tornemos uma Venezuela. Via
Carlos Bolsonaro”
Figura 11: Publicacdo de 5 de setembro de 2018 com titulo “- Mais verdades sobre a
possibilidade de fraudes nas urnas eletrénicas” e com um video inserido.

«

Como visto na se¢do anterior, os textos e conteddos multimidia das
publicacdes nas paginas dos dois candidatos operaram tendo por base
argumentos identificados com o discurso populista. De fato, se observamos
apenas essa dimensdo, é inegavel que os dois candidatos, cada um a sua
maneira, mobilizaram elementos de valoracdao do povo e reivindicaram o
monopdlio moral da representacao, afirmando uma contraposicao entre lados
opostos, entre amigos e inimigos.

Esses elementos se manifestaram a partir de outros parametros, como
a quantidade de publicacdes e o uso das paginas pelas campanhas, com
variagOes nas caracteristicas imagéticas e discursivas de cada uma delas.

Na pagina de Bolsonaro, por exemplo, a propria comunicacdo por redes
sociais digitais é valorizada em oposicdo a midia tradicional e praticas mais
costumeiras de campanhas eleitorais. Identificando aquele espaco como

ASKESIS, V.9, N.2, P. 65-94, JUL-DEZ, 2020



o AT N

LAURA GABRIELI PEREIRA DA SILVA E MILTON LAHUERTA

canal exclusivo de contato direto com a populacao, Bolsonaro comparava os
conteudos criados em ambiente digital, como suas lives, menos frequentes no
primeiro turno, menos frequentes no primeiro turno do que no segundo, porém
ja realizadas, e o horario gratuito de propaganda eleitoral, especialmente
apods a facada que o candidato sofreu em Juiz de Fora, Minas Gerais, no dia 6
de setembro (JORNAL DA GLOBO, 2018). Na live'?, afirma-se:

Figura 12: Captura de tela da live publicada.

ey R

Eu espero daqui uma semana, se Deus quiser, estar em casa e conversar toda noite,
durante o hordrio eleitoral gratuito, com vocés, que da para nos, juntos, salvarmos o Brasil
(JAIR BOLSONARO, 2018e).

Fonte: Jair Bolsonaro (2018e).

A utilizacdo antissistémica da plataforma e do meio de comunicacgdo se
fazem presentes quando o candidato, reiteradamente, se coloca ao lado do
povo e como portador do seu apoio, diferentemente do que seria apontado
por vias qualificadas como mentirosas por serem legitimadas pelo sistema
politico. E o caso do embate entre pesquisas eleitorais e manifestacdes de
apoio divulgadas na Internet. Em video de publicacdo do dia 25 de agosto,
com o texto “- Nossa PESQUISA eleitoral”:

10 Originalmente, a transmissdo ocorreu ao vivo em publicacdo do dia 16 de setembro, iniciada as
16h54 do horario de Brasilia, quando podia ser acessada em: https://www.facebook.com/jairmessias.
bolsonaro/videos/2266553376901502/. Por decisdo do TSE, BRASIL(2018b) apds representacao da
coligacdo “O Povo Feliz de Novo” e em fung¢do do conteudo conter acusacido de fraude eleitoral, a
Facebook removeu a postagem da plataforma. A live havia, contudo, sido republicada no mesmo dia
16 de setembro, para a indicagdo do link no Youtube (JAIR BOLSONARO, 2018e).
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Figuras 13 e 14: Capturas de tela do video publicado.
J - 3 -

Quem grava o video: Estamos aqui no restaurante aqui e nés vamos mostrar a realidade das
pesquisas. Tem aqui 2, 4, 6, 8, 10, 12, 15 pessoas aproximadamente aqui. Vamos ver aqui.
E a Globo coloca como se o Lula tivesse com 33% e o Bolsonaro tivesse com 18. Entdo nés
vamos ver aqui, s6 nesse restaurante aqui, a lenha, pessoas de diferentes idades, diferentes,
locais, e vamos ver aqui como € que fica a pesquisa real. O senhor vota em quem?
Individuo 1: Bolsonaro na cabeca.
Narrador: O senhor vota em quem?
Individuo 2: Bolsonaro.
Narrador: O senhor é de onde?
Individuo 1: Sou daqui.
Narrador: O senhor?
Individuo 2: De Morrinhos.
Narrador: O senhor vota em quem? E de onde?
Individuo 3: Bolsonaro. Sitio Alegre, Morrinhos.
Narrador: O senhor vota em quem? E de onde?
Individuo 4: Bolsonaro. Sitio Alegre, Morrinhos
(JAIR BOLSONARO, 2018f, destaques nossos).

Dessa forma, os discursos manifestos nos conteddos e as proprias
caracteristicas técnicas dos materiais refletem significados e sentidos
atribuidos apoliticainstitucional. No caso da pagina de Bolsonaro, os materiais
divulgados deliberadamente passavam a ideia de que ndo tinham vinculos
com os parametros tradicionais de campanhas eleitorais, mas eram videos
auténticos, realizados por apoiadores, espontaneamente. O que seria atestado
pela qualidade inferior da imagem e do som se comparada a um programa
televisivo ou a uma peca publicitaria profissional. Houve o enfoque, portanto,
na reproducao de contetdos produzidos por eleitores e que circulavam em
canais e paginas que compunham a rede de apoio ao candidato.

Nesse sentido, seu discurso politico buscou amparar-se numa aparente
simplicidade, que pretendia atestar, justamente, a proximidade com a
populacdo, manifesta nos componentes tematicos das mensagens e nas
caracteristicas do uso da plataforma, bem como na abordagem do proéprio
instrumento técnico-comunicacional. Dessa maneira, construiram-se
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estratégias linguisticas e praticas que procuravam transparecer uma conexao
direta com os usudrios, desmentindo afirmag¢des da imprensa, de especialistas
e de outros candidatos ou iniciando suas publicagdes com cumprimentos
de “bom dia”, “boa tarde” ou “boa noite”, finalizando-as com “obrigado pela

»n “

consideracdo”, “agradeco pelo apoio "ou“ um grande abrago”.

Figuras 15 e 16: Conformacao da midia social como canal exclusivo e
auténtico de comunicac¢ao direta
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Fonte: Jair Bolsonaro (2018g, 2018h)
Legenda: 2018g - 2018h: Publicacdo do dia 25 de setembro com texto “#EleSim: MUITO
OBRIGADO PELA HOMENAGEM” e video incorporado.

A campanha digital de Lula nesta mesma plataforma, ainda que com
um fluxo de publica¢des superior ao de Bolsonaro!!, fez uso preponderante
de conteidos mais tradicionais, como fotografias profissionais, pecas
publicitarias e programas eleitorais de televisdo, frequentemente adaptados
ao ambiente digital com o acréscimo de faixas superiores e inferiores para a
adequagdo a um formato verticalizado, direcionado aos dispositivos méveis.
Esses materiais dialogavam com as estruturas ja estabelecidas pelas regras

1 Como consta no corpo do texto, no primeiro turno, coletaram-se 615 publicacdes da pagina de Lula
e 227 da de Bolsonaro.
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eleitorais e consolidadas na comunicagdo politica, originalmente amparadas
em ldégicas off-line de conteddo, ou seja, que ndo dependiam do ambiente
digital. As publica¢des exploradas nos exemplos anteriores ilustram essa
profissionalizacdo na criacdo de conteudo de alta qualidade de imagem e
video.

Mesmo a presenca enunciada da dimensdo digital limitou-se a sua
caracterizacdo como um recurso de mobilizacdo de apoiadores, com a
disponibilizagdo do plano de governo e materiais de divulgacdao, de uma
plataforma de cadastro de voluntarios e de canais de arrecadacgdo financeira,
0 que aponta para uma incorporacao da ferramenta apenas do ponto de
vista da adequacdo técnica, sem a internalizacdo plena das possibilidades
estratégicas por ela abertas. Os exemplos abaixo ilustram tanto esses usos
como ddo continuidade a narrativa da equivaléncia entre a eleicdo de Lula (ou
Haddad, em nome de Lula) e o retorno do povo ao poder, na politica.

Figuras 19 e 20: Logica off-line de campanha no ambiente digital e papel
dado a Internet
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Fonte: Lula (2018j, 2018k)

Legenda: 2018j: Post da pagina de Lula no Facebook, dia 22 de setembro de 2018, e texto
“Esta chegando o dia da volta do povo ao poder! #Votel3 #HaddadPresidente”
2018k: Publicacdo do dia 26 de setembro com texto “Baixe, compartilhe e divulgue o plano
que vai fazer o Brasil gigante outra vez. #HaddadPresidente #Vote13” e link para o site
oficial do candidato.

Na breve apresentacdo dos elementos-chave das publicacdes
selecionadas nas paginas de Bolsonaro e Lula, observa-se como elementos do
discurso de conotacao populista se fizeram presentes por meio de marcadores
linguisticos e midiaticos, o que aponta para a interagdo entre a politica e
o ambiente digital de plataformas de redes sociais, no caso, as paginas de
Facebook. Esse uso, também, aparentou se dar de forma mais ou menos intensa
dentro das affordances da plataforma e dos objetivos da comunicagao politica
em questdo, a ponto da propria ferramenta figurar como um instrumento
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enunciado de organicidade e contestacao ao sistema estabelecido, aspectos
relevantes dentro dos apelos da retérica populista.

4. Consideracgoes Finais

Genericamente, é possivel considerar que ha componentes populistas
nos discursos dos dois representantes politicos selecionados. Nao obstante,
faz-se necessario qualificar a utilizacdo do conceito para precisar, justamente,
o que distingue um do outro, para além de suas diferencas ideologicas.

Se observarmos o eixo da narrativa construida na pagina de Facebook
de Lula, transparece a perspectiva de reafirmar a sua identidade publica
a partir do binarismo que contrapde o povo e a elite. A origem popular do
candidato e sua aprovacao nesse segmento autorreferido legitimariam a
representacao desse grupo, conformado pela origem comum das dificuldades
econOmicas e da falta de oportunidades. Nesses termos, reitera-se a ideia de
que a democracia é definida pela soberania popular e que hd uma tensao entre
Lula, como representante desse povo sofrido, e o sistema institucional-elitista
que ameacgaria sua candidatura naquela ocasiao.

Contudo, ainda que se insistisse, na pagina, de que estaria havendo uma
farsa ou um golpe, ndo havia a veiculagdo de uma narrativa generalizadamente
antissistémica. Assim, a tensdo e o questionamento da vigéncia da democracia
nao se desdobram na defesa da eliminacao do inimigo, nem no solapamento
completo de mecanismos eleitorais, ainda que essa ultima fronteira tenha
tomado parte da campanha por intermédio do confronto com as decisdes do
Judiciario.

Além disso, é possivel considerar que, no ambiente da pagina, esse tipo
de estratégia nao foi acompanhada pela adequacao e potencializacdo dessa
narrativa através das possibilidades do instrumento em questao. As proprias
estratégias da campanha digital posicionavam o ex-presidente como um
player sistémico num contexto em que a conformag¢ao do espac¢o publico em
novas bases favorecia o crescimento de uma légica antipolitica que, de certa
maneira, permitia a mobilizacdo de sentimentos pouco afeitos ao sistema ja
constituido, do qual ele era um dos representantes, ainda que se pretendesse
aquele mais identificado com os de baixo.

Por outro lado, a campanha digital de Jair Bolsonaro reforga as
conclusdes de Cesarino (2020) acerca da aplicagdo de uma “ciéncia do
populismo” ao dominio da Internet, ao conformar uma imagem especifica da
nacdo e do povo brasileiro, vinculando-a a narrativas antissistémicas, com
forte questionamento da legitimidade e das regras do processo eleitoral,
além da associacdo dos adversarios politicos a uma amea¢a moral de enorme
reverberacdo. Os conteudos dessas mensagens foram articulados com os
recursos técnicos disponiveis no Facebook e as particularidades de uma
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linguagem proépria das midias sociais e da configuracao contemporanea da
Web, buscando estabelecer uma relacao de proximidade com a populagao, nao
apenas realizando transmissdes ao vivo e trazendo videos, imagens e textos
de apoiadores, mas também revestindo a pagina com uma série de elementos
textuais e nao-textuais que dialogavam com o que havia sido estabelecido
para a composic¢do do coletivo “povo”, além do manifesto rechago a dimensdes
profissionais e tradicionais da comunicacdao politica, caracterizadas como
artificiais e manipuladoras.

A discussdao proposta buscou apresentar alguns elementos-chave
para a definicao do fenomeno do populismo, com foco em suas abordagens
contemporaneas e em associacdo com o ambiente digital, acrescentando
dados provenientes do caso brasileiro nas eleicdes de 2018. O que esta
pesquisa nos mostra, além das enormes diferencas que caracterizaram
os programas o uso da rede por cada um dos candidatos, é, justamente, a
necessidade de se aprofundar e qualificar o uso do conceito de populismo
para se referir a liderancgas politicas com atributos tao distintos. Em uma
abordagem mais ampla, os resultados levantados também podem contribuir
para o aprimoramento da discussdo sobre a crise da democracia liberal na
contemporaneidade e as interagoes entre Internet e politica.
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