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Resumo: Este artigo busca compreender como produg¢des audiovisuais, que sdo atravessadas,
direta ou indiretamente, pelas perspectivas feministas, fazem-se presentes no consumo cultural
de jovens estudantes moradoras de bairros periféricos em Fortaleza e Maracanad, no Ceara. Para
tanto, o trabalho adotou uma metodologia qualitativa, fundamentando-se nos seguintes
procedimentos: pesquisa bibliografica, aplicacdo de questionarios, realizacdo de entrevistas
(semiestruturadas e de historia de vida) e analise filmica. No que se refere ao referencial tedrico,
dialogou-se com as contribui¢ées de Bourdieu (2003; 2011), Dayrell (2003), Hamlin & Peters
(2018), Kellner (2001), Rossi (2017), dentre outros. Nota-se que o discurso do
“empoderamento” feminino tem se tornado cada vez mais comum entre as producdes da
industria do entretenimento, sobretudo, a partir da “era do streaming”. Do ponto de vista
socioldgico, tais produg¢des tém um carater essencialmente mercadolégico, mas, por outro lado,
compreende-se que elas podem ser simbolicamente reapropriadas pelos sujeitos juvenis.

Palavras-Chave: Jovens. Consumo cultural. Streaming. Feminismo midiatico. Enola Holmes.

Abstract: This article seeks to understand how audiovisual productions, which are crossed,
directly or indirectly, by feminist perspectives, are present in the cultural consumption of young
students living in peripheral neighborhoods in Fortaleza and Maracanad, in Ceara. To this end,
the work adopted a qualitative methodology, based on the following procedures: bibliographic
research, application of questionnaires, interviews (semi-structured and life history) and film
analysis. Regarding the theoretical framework, we dialogued with the contributions of Bourdieu
(2003; 2011), Dayrell (2003), Hamlin and Peters (2018), Kellner (2001), Rossi (2017), among
others. It is noted that the discourse of female “empowerment” has become increasingly
common among productions in the entertainment industry, especially from the “streaming era”.
From the sociological point of view, such productions have an essentially market character, but,
on the other hand, it is understood that they can be symbolically reappropriated by juvenile
subjects.
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!0 conteddo deste artigo é largamente desenvolvido na dissertacio de mestrado: A midiatizacdo de

perspectivas feministas na “era do streaming”: implicagbes sobre o consumo cultural de jovens periféricas
(Lima, 2023).
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Introducgao

Segundo o Geena Davis Institute on Gender in Media, a participagao das mulheres
nos programas televisivos mais populares nos Estados Unidos, especialmente, no que
tange ao tempo de tela das personagens femininas, aumentou 7,1 pontos percentuais
nos ultimos 12 anos (Sabyasachee et al. 2022). De modo convergente, em matéria
publicada pelo jornal Folha de S. Paulo (2019, p. 6), a década de 2010 é apontada como
um periodo decisivo para a ascensao de temas ligados a diversidade, notadamente, as
questdes de género e raga. Progressivamente, producdes comerciais de entretenimento
ou ndo, tais como, propagandas de marketing, filmes, séries e novelas, tém incorporado
ou se apropriado dos discursos identitarios e das diferentes bandeiras do movimento
feminista.

Neste sentido, tornou-se comum a presenc¢a de mulheres mais “empoderadas” e
“diversas” no cenario da cultura midiatica. Sao personagens que, de modo geral,
assumem posturas de enfrentamento as normas culturais sexistas, transgredindo o
estereotipo da “mocinha” romantica e fragil. Januario (2021) estuda a dindmica do
“empoderamento” feminino mididtico a partir de conceitos como “feminismo de
mercado” e femvertising, os quais designam um tipo de publicidade direcionada,
especificamente, para o publico das mulheres. Neste tipo de “feminismo”, o
“empoderamento” é vendido como um produto para mulheres que sdo lidas, antes de
tudo, como consumidoras.

Se de um lado, as mulheres constituem o grupo alvo do chamado “feminismo de
mercado”, por outro lado, outro grupo social também tem consumido de maneira
determinante esses fluxos culturais. Tratam-se dos sujeitos juvenis, isto é, das chamadas
juventudes. Segundo Dayrell & Carrano (2014), os/as jovens, por inimeros fatores, estao
mais suscetiveis a recep¢do dos produtos e mensagens da industria cultural. Assim, é
valido dizer que, possivelmente, as juventudes, assim como as mulheres, tém
recepcionado ativamente as novas dinamicas do mercado cultural, orientadas pela

representatividade feminina.
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Levando em conta essas premissas, o presente artigo tem como objetivo
compreender como producdes audiovisuais, que sdo atravessadas, direta ou
indiretamente, pelas perspectivas feministas, fazem-se presentes no consumo cultural de
jovens estudantes moradoras de bairros periféricos em Fortaleza e Maracanau, no Ceara.
Entende-se que, como argumenta Kellner (2001), a midia tornou-se um tipo de cultura
dominante no cotidiano dos sujeitos sociais. Isso quer dizer que a cultura de midia e,
portanto, aquilo que por ela é produzido e disseminado, opera de forma decisiva na
microesfera social, influenciando a (re)construcao de identidades, visées de mundo,
habitos, ideologias e sociabilidades.

Desta forma, torna-se indispensavel discutir como os objetos culturais da midia
tém alcancado o publico juvenil, seu principal “receptor”, sobretudo, ao considerar-se a
ascensao das narrativas progressistas que se aproximam das perspectivas feministas, em
detrimento das narrativas conservadoras que reforcam estereétipos de género. Dito de
outra maneira, parece instigante analisar como as jovens mulheres consomem esse tipo
de “feminismo midiatico”, problematizando em que medida ele dialoga com suas
realidades concretas.

Além de jovens e mulheres, as interlocutoras do estudo sdo moradoras da
periferia. Partindo de uma abordagem interseccional, é possivel afirmar que suas
experiéncias de consumo cultural ocorrem fundamentadas em diferentes marcadores
sociais, tais como, género, raga, classe e sexualidade. Assim, “Trata-se de observar como
a ponte estabelecida entre cultura midiatica e pautas feministas reverbera nas
realidades de jovens que moram em contextos periféricos e, portanto, em contextos
marcados por desigualdades sociais estruturais” (Lima, 2023, p. 22).

E importante ressaltar que as reflexdes que constituem este trabalho fazem parte
de uma pesquisa mais ampla, que foi desenvolvida durante o curso de mestrado em
Sociologia. A pesquisa em questdao adotou uma abordagem qualitativa e se estruturou
em um percurso metodolégico de quatro etapas. No primeiro momento, realizou-se uma
pesquisa bibliografica em torno das categorias de analise do tema estudado: juventudes,

consumo cultural, induastria cultural e feminismo. Também foi feito um levantamento
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exploratério das produg¢des audiovisuais que mobilizam “abordagens feministas
midiaticas”.

Neste ultimo caso, o levantamento considerou as producdes disponiveis entre
maio de 2021 e marco de 2022 nos catalogos de plataformas de streaming, tais como,
Netflix, Amazon Prime Video, Disney+ e outras®. Essa verificacdo partiu, principalmente,
da andlise das sinopses, trailers e no ato de assistir alguns dos documentarios, filmes e
séries. Ao todo, foram identificadas 53 produg¢des que se enquadram no perfil do, aqui
chamado, “feminismo midiatico”. Evidentemente que a definicio desse perfil se
apresentou como algo variavel e polissémico, haja vista que os catalogos dos servicos de
streaming sdo constantemente atualizados. Além disso, também é possivel que muitas
das producdes, que foram consideradas por esta pesquisa como potencialmente
préximas das discussdes de género, recebam outro tipo de interpretacgao.

No segundo momento, a pesquisa se fundamentou na pratica de “ir a campo”,
entrando em contato com as interlocutoras a partir da insercdo em trés escolas publicas,
localizadas nos seguintes bairros periféricos: Bom Jardim (Fortaleza, CE), Canindezinho
(Fortaleza, CE) e Siqueira (Maracanat, CE). Todos os bairros citados compartilham de
realidades semelhantes e se localizam em territérios préximos uns dos outros. As
escolas, por seu turno, se constituiram como a ponte de didlogo entre a pesquisa e seus
sujeitos.

Deste modo, o interesse do trabalhou ndo reside necessariamente no consumo
cultural mobilizado pelas juventudes na escola. Contrariamente, leva em conta a
amplitude desse consumo em outras esferas de interacdo social vivenciadas pelas
interlocutoras. Tendo isso em vista, aplicaram-se questiondrios e realizaram-se
entrevistas semiestruturadas e de histéria de vida. A partir disso, foi possivel identificar
quais dos filmes, séries e documentarios que compuseram o levantamento exploratério
estavam, de fato, presentes nas praticas de consumo cultural das jovens e como elas

eram “recepcionadas” pelas mesmas.

* Netflix, Amazon Prime Video e Disney+ sio servicos de streaming que fornecem filmes, documentéarios e
séries de televisao. Elas sdo operadas por diferentes empresas, tais como, a Amazon, Disney e Warner Bros.
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O ultimo momento do processo investigativo transcorreu com o desenvolvimento
de uma andlise filmica, a qual se baseou nos pressupostos de Menezes (2017) acerca da
relacdo entre sociologia e cinema. A escolha das obras audiovisuais analisadas levou em
conta dois critérios metodolégicos. Em primeiro lugar, considerou-se o “teor” de
midiatizacdo das perspectivas feministas em suas narrativas discursivas e imagéticas. E,
em segundo lugar, a receptividade entre a audiéncia das interlocutoras. Destarte, esse
recorte partiu fundamentalmente daquilo que foi encontrado nos dados empiricos da
pesquisa.

No entanto, observando as caracteristicas proprias de um artigo, analisaremos,
neste trabalho, em particular, apenas uma das produc¢des que compuseram o estudo: o
filme Enola Holmes (2020), disponivel na plataforma de streaming da Netflix. De maneira
geral, ao considerar as experiéncias juvenis, a pesquisa procurou dialogar com a
sociologia relacional de Bourdieu (2011), ao partir da premissa de que ha uma “[...]
relacdo, de mao dupla, entre as estruturas objetivas (dos campos sociais) e as estruturas
incorporadas (do habitus) [..]. Também buscou se aproximar da teoria da
interseccionalidade (Collins & Bilge, 2021), ao perceber o entrecruzamento das
identidades e opressdes sociais que alicercam as vivéncias das juventudes e, portanto,

das interlocutoras da pesquisa.

Juventudes: de que juventude se esta falando?

A categoria das “juventudes”, enquanto objeto de investigacdo da ciéncia
socioldgica, assumiu diferentes roupagens analiticas ao longo do tempo. A escrita no
plural, ao invés da nomenclatura no singular — “juventude” —, nem sempre foi um
consenso e reflete mudangas cruciais na postura tedrico-metodoldgica dos socidlogos
frente a no¢do de “ser jovem” na sociedade moderna. A corrente funcionalista exerceu
uma grande influéncia na concep¢ao do sujeito jovem como um “problema social”.

Nessa perspectiva, a “juventude” — neste caso, vista no singular —, era encarada
como uma fase transitéria de integracdo aos papéis sociais da vida adulta. Contudo, essa

integracdo dos/as jovens aos compromissos e regras da ordem social também era lida

Askesis, v. 13, n2. 02, p. 151-174, Julho-Dezembro, 2024

ISSN: 2238-3069 / DOI: 10.14244./2238-3069.2024/16
155



W f_l. L
.- I-'. i N -

“Ela luta com um cara que tem o dobro dela”: olhares juvenis frente a midiatizacdo de
perspectivas feministas
Evelane Mendonga Lima

como um momento dramatico, permeado por falhas e desvios que corrompiam a coesdo
da sociedade funcional. E dessa leitura que se criou a representacdo da “juventude”
como um “problema”, gerador de disfun¢des e perturbacdes sociais, tais como a
criminalidade, a rebeldia, o desemprego etc. (Abramo, 1997).

Entretanto, essa Otica tedrica imprime um tipo de interpretacdo que limita a
condicdo de “ser jovem” a uma fase essencialmente problematica e negativa,
posicionando a “juventude” em um lugar marginal que pouco dialoga com os reais
dilemas do universo juvenil. A sociologia das juventudes contemporanea visa romper
com esse paradigma, enfatizando, sobretudo, o carater sociocultural, histérico e
socioecondmico das juventudes — neste caso, vista no plural. Pais (1990) argumenta
que a “juventude” nao é uma categoria homogénea. Pelo contrario, trata-se de uma
condicdo marcada pela heterogeneidade. Assim, para estuda-la, é necessario examinar as
diferencas sociais das existéncias juvenis.

Desta forma, dialogando com Dayrell (2003, p. 42), concebemos as juventudes
como um momento determinado na vida dos sujeitos, permeado por especificidades,
mas, além disso, profundamente influenciado pelas dinamicas sociais. Em outras
palavras, os/as jovens, de fato, vivem uma fase especifica da vida, todavia, suas vivéncias
ndo sdo as mesmas, pois, eles/as partem de diferentes contextos sociais, econdmicos e
culturais. Essa posicao tedrica se reafirma, ainda mais, quando se considera as
diversidades identitarias juvenis.

Além da questdo de classe, ha as questdes de género, étnico-raciais e de
sexualidade que mobilizam diferentes significados de “ser jovem” num mundo
capitalista, racista, patriarcal e cisheteronormativo*. Deste modo, é possivel dizer que,
jovens negros e jovens brancos nao vivenciam o ciclo juvenil da mesma forma, ou, ainda,

jovens mulheres e jovens homens também tém diferentes experiéncias, assim como

* 0 termo cisheteronormatividade ¢é utilizado para se referir a uma estrutura social que impde
compulsoriamente a cisgeneridade (identidade de género que contempla as pessoas as quais se
identificam com o género que lhe foi atribuido no nascimento) e a heterossexualidade (orientagdo sexual
que contempla as pessoas as quais sentem atracdo sexual pelo género oposto) como normas de
comportamento, corpo e desejo.
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jovens cisgénero e heterossexuais em detrimento dos jovens LGBTQIA+®, e assim por
diante. Portanto, nio existe uma tnica “juventude”. E preciso falar das “juventudes”, no
plural. Pois, os jovens possuem diferentes identidades e sdo socialmente diferenciados,
haja vista que, “As identidades sdo fabricadas por meio da marcagdo da diferenc¢a”
(Woodward, 2014, p. 40).

As jovens interlocutoras da pesquisa conseguem mobilizar informacdes que
materializam esses pressupostos tedricos. Ao todo, 12 jovens participaram do estudo.
Todas estudavam em escolas publicas de Ensino Médio, localizadas em bairros

periféricos nas cidades de Fortaleza e Maracanau, no Ceara.

Quadro 1 - Jovens interlocutoras da pesquisa

Nome ficticio Idade Série Neme (i Em e
escola

Alessandra 17 anos 22ano Escola Canindezinho
Bianca 15 anos 22ano Escola Canindezinho
Clarisse 16 anos 22ano Escola Siqueira
Claudia 16 anos 22ano Escola Bom Jardim
Denise 16 anos 32ano Escola Bom Jardim
Joice 17 anos 3%2ano Escola Siqueira
Leticia 16 anos 22ano Escola Canindezinho
Nayara 17 anos 32ano Escola Bom Jardim
Rebeca 15 anos 12 ano Escola Siqueira
Roberta 16 anos 22ano Escola Canindezinho
Suzana 17 anos 32ano Escola Bom Jardim
Viviane 17 anos 32ano Escola Canindezinho

Fonte: Lima, 2023.

O quadro acima apresenta informacoes gerais referentes a idade, a série e aos
nomes ficticios das escolas® frequentadas pelos sujeitos da pesquisa. Contudo,

compreender as jovens apenas como alunas de uma instituicdo de ensino ou somente

° Sigla que representa a diversidade sexual e de género, englobando lésbicas, gays, bissexuais, pessoas
trans (transgéneros, transexuais e travestis), queer, intersexuais, assexuais e demais identidades de género
e orientagdes sexuais.

¢ Os nomes dados s institui¢des, por sua via, referem-se aos bairros nos quais elas estdo inseridas.
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“[..] pelo fator idade [..] seria simplificar uma realidade complexa que envolve
elementos relacionados aos campos simboélico e cultural e aos condicionantes
econdmicos e sociais que estruturam as sociedades” (Dayrell & Carrano, 2014, p. 110).
Sendo assim, também importa perceber as identidades sociais que compdem as variadas
formas de “ser jovem”.

A pluralidade identitaria é um dos fatores que permeiam os “perfis” das jovens.
Todas se identificaram como mulheres cisgénero, mas duas delas se reconheceram como
bissexuais e uma como demissexual. Esse dado dialoga diretamente com o elemento da
diversidade sexual que caracteriza as juventudes, embora isso nao elimine o fato de
existir uma ordem compulsoria de sexo, género e desejo, separando o “normativo” do
“ndo-normativo” (Butler, 2018). Apesar disso, as préprias estudantes valorizam a
diversidade e se posicionam contra praticas discriminatérias, como a homofobia e a
transfobia “[...] eu sou contra a homofobia. Entdo, eu sou uma pessoa que procura os
direitos, mesmo que eu ndo esteja envolvida, sabe!? Eu gosto de ajudar, de expor a minha
opinido sobre” (Cadernos de campo, 27 abr. 2022).

No que tange ao pertencimento étnico-racial, entre doze interlocutoras, 10 se
identificaram como “pardas”, assim como a maioria da popula¢io brasileira’. Isso
significa dizer que estamos falando de jovens negras. Além disso, elas moram em
territorios periféricos e sdo oriundas de contextos familiares de baixa renda e com pouca
escolaridade. Portanto, ao olharmos para as jovens, sujeitos da pesquisa, precisamos
apreender tanto a dimensao da diversidade identitaria, quanto a dimensao das
desigualdades sociais que fundamentam suas experiéncias reais.

Neste sentido, a condicao de ser uma jovem negra moradora da periferia aponta
para vivéncias atravessadas por opressoes e violéncias estruturais. Porém, por outro
lado, suas narrativas ndao se reduzem ao processo de marginaliza¢cdo. Essas jovens
“diversas” certamente sdo capazes de construir estratégias de resisténcia e praticas

culturais disruptivas que questionam o status quo, direta ou indiretamente. O campo do

7 Conforme o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), em 2022, 45,3% da populagio do pais
se declarou como parda. Disponivel em: [BGE, Acesso em: 01 jul. 2024.
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consumo cultural é um campo simbélico que possibilita a criacdo de tais praticas ou de
novos sentidos sociais, dentre eles, os sentidos de “ser mulher” na sociedade
contemporanea.

Entre o grupo das 12 interlocutoras, cinco estudantes apresentaram um “perfil”
mais proximo ao consumo de objetos culturais que midiatizam os discursos e as
perspectivas feministas, ou seja, que buscam trazer imagens de género ndo sexistas, por
assim dizer. Em sua maioria, elas contestam as hierarquias de género vigentes no
patriarcado, dando preferéncia as produg¢des audiovisuais que se baseiam na ideia do
“empoderamento” feminino. Bianca, por exemplo, defende a importancia da luta pelos

direitos das mulheres.

[...] muitos homens, e mulheres até, acham que é vitimismo a gente correr atras
dos nossos direitos. A gente luta pelo que a gente... Tipo, se é direito do homem,
também é direito da mulher porque a gente € igual, a gente tem a mesma carne,
a gente é do mesmo osso. Entdo, ndo tem diferenca nenhuma. Sabe!? Entdo, a
gente merece os mesmos direitos, o mesmo saldrio, seguranca também
(Cadernos de campo, 27 abr. 2022).

Além de questionarem discursivamente as desigualdades entre homens e
mulheres, as jovens traduzem suas ideias em ac¢des politicas no ambiente escolar,
sobretudo, a partir do grémio estudantil. Esse é o caso de Alessandra e Bianca,
estudantes da “Escola Canindezinho”, que ja participaram de diferentes debates
promovidos pelo grémio. Um deles, por exemplo, trouxe a tona a discussdo sobre aborto
e direitos reprodutivos, uma pauta histérica do movimento feminista.

Diante dessas ponderacgdes, é possivel afirmar que as interlocutoras parecem
compartilhar entre si um tipo de habitus. Dado que seus posicionamentos e modos de ler
o mundo social — ou melhor, seus “[...] esquemas praticos de percep¢do e de apreciacao
que funcionam, seja como instrumentos de construcdo da realidade, seja como
principios de visao e de divisao do universo no qual eles se movem [...]” (Bourdieu, 2011,
p. 143) — problematizam o machismo, o sexismo, a misoginia e outras violéncias

direcionadas aos grupos minorizados.
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Praticas, habitos e gostos: o consumo cultural entre jovens periféricas

As praticas de consumo cultural tém exercido um papel decisivo nas interagoes e
sociabilidades do mundo contemporaneo. Os fluxos de informacdo e entretenimento,
materializados em produgdes audiovisuais e conteudos digitais, permeiam
profundamente o cotidiano dos individuos, influenciando gostos, habitos,
comportamentos e visdes de mundo. Em vista disso, a cultura desempenha multiplas
funcdes na sociedade atual, as quais vao desde o campo econdmico ao social (Kellner,
2001).

Assim como Dayrell & Carrano (2014), Tonkelski (2017) acredita que os/as
jovens, através do uso da internet ou do chamado ciberespago, protagonizam o processo
de consumo dos produtos oriundos da industria cultural. Na contemporaneidade, a
industria cultural transformou-se em uma importante dimensdo da vida social (Kellner,
2001). Nao somente dos/as jovens, mas de todos os grupos geracionais, uma vez que
suas produgdes, imagens e signos vislumbram alcan¢ar um publico heterogéneo de
consumidores.

Conforme as premissas de Adorno & Horkheimer (1985), a industria cultural
surge com o intuito de transformar a cultura em mercadoria, destinada a atender, nao os
anseios estéticos, mas sim, os anseios capitalistas. Para tanto, os produtos culturais
passam por um processo de massificagdo: ha produgdes para todos os gostos e em
grande numero. Esse processo é responsavel por gerar o lucro mercantil das empresas
de entretenimento e serve como um instrumento de dominag¢do da classe burguesa, ja
que os conteddos produzidos nao estimulam a criticidade diante de um sistema
opressor. De modo contrario, eles visam alienar os/as consumidores/as, mascarando as
contradi¢des socioecondmicas.

No contexto do século XX, os pressupostos frankfurtianos foram fundamentais na
tentativa de relacionar a economia politica e a critica cultural (Kellner, 2001). Todavia,
posteriormente, algumas lacunas desse pensamento passaram a ser evidenciadas, como,

por exemplo, o fato dos tedricos alemaes reduzirem o/a consumidor/a a alienagao e a
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passividade. Os/as consumidores/as ndo apenas “recepcionam” passivamente os
conteudos transmitidos pela industria cultural. Kellner (2001) afirma que os sujeitos,
quando consomem culturalmente algum objeto, criam e recriam suas proprias leituras,
atribuindo diferentes significados ao que esta sendo veiculado pela midia.

Conforme essa perspectiva, a cultura de midia é um espaco de disputas que tanto

reforga o status quo quanto oferece, a0 mesmo tempo, instrumentos de contestago.

A cultura da midia é também o lugar onde se travam batalhas pelo controle da
sociedade. Feministas e antifeministas, liberais e conservadores, radicais e
defensores do status quo, todos lutam pelo poder cultural ndo sé nos meios
noticiosos e informativos, mas também no dominio do entretenimento [..]. A
midia esta intimamente vinculada ao poder e abre os estudos da cultura para as
vicissitudes da politica e para o matadouro da histéria. Ajuda a conformar nossa
visdo de mundo, a opinido publica, valores e comportamentos, sendo, portanto,
um importante férum do poder e da luta social (Kellner, 2001, p. 54).

Portanto, podemos dizer que, ainda que acessem demasiadamente os contetidos
culturais mercantilizados pelos setores comerciais do entretenimento, os/as jovens tém
olhares, experiéncias e posicdes que moldam diferentes praticas de consumo cultural, as
quais se ddo em um ambiente de luta social, ou seja, de confronto de interesses e
narrativas. Assim sendo, eles/as ndo sdo apenas os/as consumidores/as alienados/as. As
juventudes ressignificam as mensagens transmitidas pela industria cultural, porque,
antes de tudo, o consumo cultural é uma pratica simbdlica e os/as jovens sdo agentes
sociais com habitus.

Como preconiza Bourdieu (2003), em sua teoria da pratica, existe uma
confluéncia entre agentes e estrutura. Pois, ao possuirem habitus, os agentes tém
disposicdes, ou seja, maneiras de ser, socialmente estruturadas pela sociedade e
socialmente estruturantes de suas praticas e representacdes sobre o mundo social. Neste
sentido, ao consumirem um produto cultural, os/as jovens, com seus habitus, ndo
somente “recepcionam” alienadamente o que é oferecido, mas mobilizam suas préprias
significacdes simbdlicas.

Ao ter-se em conta o consumo cultural juvenil na atualidade, é preciso lembrar
ainda que vivemos em um contexto social no qual os fluxos da producdo cultural, além

de serem mercantilizados, circulam em uma perspectiva global. A reorganizacdo do
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espaco-tempo e das fronteiras nacionais em um sentido globalizado tem provocado a
fragmentacdo dos coédigos culturais e o surgimento de consumos globais (Hall, 2001).
[sso significa dizer que os/as jovens, ao assistirem a um filme ou a uma série estrangeira,
entram em contato com identidades e costumes sociais que transcendem suas
experiéncias locais. Trata-se de um novo tipo de relacao entre o global e o local.
Observando esse fendémeno, Cicchelli & Octobre (2017) estudaram o consumo
cultural dos/as jovens franceses/as, a partir do conceito de cosmopolitismo
estético-cultural. Os autores demonstram que o consumo juvenil cosmopolita tanto pode
ter uma abordagem consciente e intencional, quanto involuntaria e pouco reflexiva.
Entre as jovens interlocutoras, por exemplo, o consumo de produc¢des audiovisuais e
cinematograficas é preponderantemente atravessado pelo circuito comercial de
entretenimento estrangeiro, sobretudo, do mainstream estadunidense. Esse consumo
globalizado e cosmopolita se d4, especialmente, por meio da internet e das plataformas

de streaming, com destaque para o servigo da Netflix.

Quadro 2 - Meios de acesso das interlocutoras as producdes audiovisuais

Meios de acesso Ql:;;llﬂiiicizsde
Cinema 3
DVD 0
Internet 9
Streaming 7
TV aberta 1
TV paga 2

Fonte: Lima, 2023.

Os dados da pesquisa sugerem o declinio de recursos que em décadas passadas
eram bastante populares, como o aparelho de DVD e a prépria TV aberta. Em
contraposicdo, hd uma tendéncia de crescimento de novas tecnologias digitais, como o
streaming. Conforme uma pesquisa realizada pela empresa BB - Business Bureal (2021,
p. s/n), o numero de pessoas que preferem utilizar os servicos de streaming ultrapassou

as assinaturas de TV paga. Esse cenario demarca a existéncia de novos padroes de
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consumo cultural entre as juventudes, agora, mediados pela, aqui chamada, “era do

streaming”.

“Feminismo midiatico”: a apropriacao de perspectivas feministas pela industria
cultural

O feminismo define-se como um movimento politico e coletivo de luta contra as
opressdes patriarcais, isto é, contra as relacdbes de poder e dominacdo que
desprivilegiam as mulheres e privilegiam os homens (Saffioti, 2004). Ao longo da
histéria, muitas foram as conquistas protagonizadas pelas feministas em prol da
emancipacdo feminina, tais como, o direito ao voto, a educagdo, ao divorcio, a
criminalizagdo da violéncia doméstica, do assédio sexual e dentre outras. Evidentemente
que o alcance desses direitos varia conforme a realidade social e cultural de cada paifs,
além de fatores como raca e classe social.

O caminho para a igualdade de género, entretanto, ainda esta longe de ser uma
realidade, especialmente, se pensarmos na persisténcia das disparidades, violéncias e
discriminagdes de género. Isso pode ser observado no mercado de trabalho, na politica,
no esporte, no ambiente doméstico, na escola e, até mesmo, nas produc¢des da industria
cultural. Comumente, os contetudos filmicos da industria de entretenimento hegemonica
reproduzem narrativas que refor¢am os esteredtipos de género. Conforme Kamita (2017,
p. 1394), “A representacao feminina nas diferentes linguagens alterna presenca e
auséncia”.

Em outros termos, a imagem e o sentido atribuido ao “feminino”, em muitas
producdes cinematograficas, oscila entre a invisibilidade das mulheres e a visibilidade

estereotipada. Essa dindmica foi observada pelas préprias interlocutoras da pesquisa.

As pessoas sempre querem invisibilizar [as mulheres]. E o que aconteceu na
Idade Média com as mulheres e que também acontece hoje e no futuro [...]. Os
homens sdo tdo machistas que vocé pode ver em vdrios filmes ou em varias
categorias que tem uma diferenca, entendeu!? Sempre tem mais homens. Em
certos filmes tem mais mulheres, mas sempre tem mais homens ou tem mais
homens brancos, mulheres brancas. Ndo tem muita gente negra e sempre é um
papel meio simples. E quando é um papel grande, ndo é muito famoso, mesmo
que os atores que facam sejam muito bons. Tem essa invisibilidade das pessoas
(Caderno de campo, 10 mai. 2022).
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Através de uma visdo potencialmente critica, Alessandra consegue mobilizar
reflexdes pertinentes sobre a invisibilidade de mulheres e negros no cinema, além de
problematizar a forma como suas representacdes e presencas sdo gerenciadas, afinal,
“sempre € um papel meio simples”. Deste modo, suas pontua¢des sdao capazes de
dinamizar uma leitura interseccional sobre o fen6meno, haja vista que, nao apenas as
mulheres, mas, outros grupos sociais, como pessoas negras, com deficiéncia e/ou
LGBTQIA+, sdo atingidos pela falta ou falsa representatividade.

Joice também observou a auséncia feminina nos bens audiovisuais. Em sua fala,
ela ressalta como os filmes de super-heréis ainda sdo majoritariamente protagonizados
por homens: “Por exemplo, na Marvel vocé vé com mais frequéncia, tem um ndmero
maior de homens hero6is do que mulheres. E sempre eles sio mais famosos do que as
mulheres [..]” (Cadernos de campo, 17 mai. 2022). Embora mudangas pontuais tenham
sido implementadas nos dltimos anos, como a criagdo de super-heroinas, como a classica
Mulher-Maravilha ou a mais recente Capitd Marvel, a despropor¢do de género ainda é
gigantesca nesse tipo de produc¢do. Sdao intimeros super-herdis homens, brancos e
heterossexuais em detrimento de uma lista timida de mulheres super-heroinas, negras
e/ou nao heterossexuais.

Como ja mencionado, além da invisibilidade feminina, é corriqueiro que as
mulheres assumam papéis estereotipados que objetificam e hiperssexualizam seus
corpos e identidades, transformando-as em objetos ddceis e submissos. Segundo Rossi
(2017), as imagens e narrativas disseminadas pelos meios de comunica¢do sao
historicamente elaboradas pelo ponto de vista masculino. Neste sentido, seus sentidos e
significados resultam do imaginario, dos desejos e fantasias do universo masculino, o
qual é estruturado pela cultura patriarcal. Tradicionalmente, o cinema mainstream
veicula produgdes que reiteram os valores sexistas, misdginos e machistas, além de
excluir outros grupos oprimidos e marginalizados.

Contudo, nos ultimos anos, tem surgido uma nova tendéncia midiatica que busca

romper com padrdes representativos conservadores e preconceituosos, mediante
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abordagens que aderem ao discurso da “representatividade” e do “empoderamento”
feminino. De acordo com os dados coletados na pesquisa, verificou-se que essa
tendéncia aparece, sobretudo, a partir do ano de 2010 no contexto da “era do
streaming”: “[...] entre as 53 producdes listadas, 46 delas foram langadas a partir do ano
de 2010. [...] mais da metade (27 delas) esta disponivel na Netflix, enquanto as outras 26
se dividem entre os demais servi¢os de streaming” (Lima, 2023, p. 105- 106).

De modo geral, sdo producdes que invertem a logica do protagonismo masculino,
branco, heterossexual etc. Em muitos casos, as narrativas se aproximam, direta ou
indiretamente, das pautas e bandeiras feministas. Na dimensao de género, as
identidades femininas passaram a ocupar o lugar da diversidade, com personagens de
multiplas cores, formas e subjetividades, além de se fundamentarem em papéis que
dialogam com a nogao do girl power (em traducao livre, poder feminino). Desse ponto de
vista, se trata de um processo de midiatizacdo das perspectivas feministas, ou seja, da
ascensdo do “feminismo midiatico”.

Isso ndo quer dizer que todos os contetidos da industria cultural tenham aderido
ao discurso da politica identitaria e do “feminismo midiatico”. As produg¢des com
abordagens conservadoras ainda existem. “As lutas concretas de cada sociedade sdo
postas em cena nos textos da midia, especialmente na midia comercial da industria
cultural, cujos textos devem repercutir as preocupag¢des do povo, se quiserem ser
populares e lucrativos” (Kellner, 2001, p. 32). Em outras palavras, desde que sejam
lucrativos, os conteidos podem ser tanto “transgressores” quanto “conservadores”. No
entanto, eles sempre sdo direcionados para nichos mercadoldgicos especificos.

Sendo assim, ao falarmos de “feminismo midiatico”, concebemos necessariamente
um fendmeno comercial, caracterizado pela apropriacdo neoliberal dos debates
identitarios e feministas. Por meio do termo “feminismo da mercadoria”’, Hamlin &
Peters (2018) discutem como os debates feministas tém sido mobilizados pela midia,
especificamente, no campo do marketing e propaganda. Conforme argumentam, o
“feminismo da mercadoria” mercantiliza os simbolos feministas, através, principalmente,

do discurso do “empoderamento” feminino.
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Porém, ele nao deve ser definido como um reflexo das conquistas feministas e,
muito menos, como um produto feminista. A introducdo das tematicas feministas na
induastria cultural tem um carater inerentemente mercadoldgico que, em grande medida,
resulta na despolitizacdo do sentido de “ser feminista”, uma vez que o “empoderamento”
é vendido como uma atitude individual atrelada ao consumo, e ndo como um processo
politico de luta coletiva. Apesar disso, também é necessario reconhecer o “componente
emancipatdrio” dessa dinamica midiatica (Hamlin & Peters, 2018).

Certamente é mais vantajoso que se vejam mulheres “empoderadas” nas telas, ao
invés da submissdo feminina. A indudstria cultural tem inegavelmente uma forte
penetracao no cotidiano dos individuos, isto €, ela atua como uma forga de socializa¢ao
(Kellner, 2001), (re)modelando gostos, praticas, visdes de mundo e relacdes sociais,
dentre elas, as de género. Desta forma, a midiatizacdo de perspectivas feministas,
embora tenha uma intencionalidade comercial, se materializa em produgdes
amplamente consumidas, principalmente, pelo publico juvenil e feminino, impactando a

construc¢do de novos sentidos de género.

Enola Holmes: o “empoderamento” feminino na “era do streaming”

Como mencionado anteriormente, as jovens interlocutoras apresentam um tipo
de habitus em comum, que contesta diretamente as opressdes de género. Essa postura
repercute em suas praticas de consumo cultural, as quais sao permeadas pelas
produgdes audiovisuais dos servigos de streaming que se inspiram ou se apropriam das
proposicdes do feminismo. Em sintese, essas estudantes, sujeitos da pesquisa, sdo
consumidoras do “feminismo midiatico”, por assim dizer. Diante disso, este topico tem
como intuito problematizar como esses produtos da industria cultural mobilizam o
discurso feminista em suas narrativas e imagens, e em que medida eles se aproximam
das posic¢oes sociais das interlocutoras.

Para tanto, realiza uma analise filmica e sociolégica do contetido do filme Enola
Holmes, disponivel na plataforma de streaming da Netflix. Assim como Menezes (2017), o

qual tem como ponto de partida a teoria de Pierre Sorlin, acreditamos que a
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interpretacdo “interna” da obra filmica permite visualizar os elementos sociais de uma
determina conjuntura. Também serdo articuladas as proprias percepg¢des e experiéncias
das jovens em relagdo a producdo, mediante os depoimentos dados nas entrevistas.

Ademais, é importante destacar que a referida obra audiovisual ja possui duas
versoes: Enola Holmes e Enola Holmes 2. Nado obstante, o trabalho se limitou a analisar
somente a primeira delas, na medida em que o lancamento do segundo filme ainda ndo
havia ocorrido no periodo de realizacdao das entrevistas. Baseado na série de livros da
escritora estadunidense Nancy Springer, o filme é uma producao original da Netflix e
conta a historia da jovem Enola (interpretada por Millie Bobby Brown), irma cacula do
famoso detetive Sherlock Holmes (interpretado por Henry Cavill)®, no contexto da
Inglaterra Vitoriana.

A jovem adolescente inicia sua aventura na manha do seu aniversario de 16 anos,
dia em que sua mae, Eudoria (interpretada por Helena Bonham Carter), desaparece
misteriosamente. Com a auséncia da figura materna, seu irmao mais velho, Mycroft
(interpretado por Sam Claflin), assume a sua guarda legal e tenta interna-la em uma
instituicdo de ensino conservadora, o internato da Srta. Harrison. Tal instituicdo tinha
como principios os valores sexistas, promovendo um tipo de “educacdo” voltada
exclusivamente para o matrimonio, a maternidade e os afazeres domésticos. Em outros
termos, buscava ensinar as jovens ladies, isto €, as adolescentes oriundas dos estratos
sociais economicamente privilegiados, a serem “[..] esposas aceitaveis e mades
responsaveis [..]” (Enola Holmes. Srta. Harrison, 2020, 1h19min38s - 1h20min45s).

Entretanto, a garota Holmes nunca aceitaria ser submetida a esse tipo de ensino.
Sua mae, uma sufragista inglesa, educou-a como uma jovem “empoderada”, através de
uma educacgao critica, independente e pouco usual para as meninas da época. Enola nao
sabia bordar e ndo pensava no casamento como uUnico destino possivel. Mas, ao invés
disso, ela era uma lutadora de jiu jitsu habilidosa, uma jogadora de xadrez perspicaz,

uma leitora de Mary Wollstonecraft e uma prodigiosa estudante de fisica e historia.

¥ No universo dos classicos de Conan Doyle, Sherlock Holmes nfo tem uma irmi. Apenas um irmdo. Assim,
Enola ¢ uma criagdo de Nancy Springer e representa uma antitese feminina do consagrado detetive.
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Neste contexto, Eudoria educou a filha rompendo com as convengdes de género
normativas, aproximando-a de uma postura e visdo de mundo feministas.

Nas palavras de bell hooks (2019), ela havia estabelecido um tipo de maternagem
feminista, ao possibilitar que Enola confrontasse o sexismo em suas a¢des cotidianas.
Diante desse cenario, a jovem transgressora, em vez de ir para o internato, planejou uma
fuga em direcao a Londres com o objetivo de encontrar a mae. Tendo isso como
motivacdo, Enola explora o mundo para além do ambiente doméstico, se apropria da
profissio de detetive e se reconhece como um sujeito livre e auténomo. Assim,
contornado a expectativa corrente na industria do entretenimento da procura por um
“principe encantado”, a narrativa tem como apogeu a relacdo entre mae e filha, assim
como a ressignificacdo da trajetdria de Enola enquanto mulher.

Por conseguinte, as jovens interlocutoras da pesquisa parecem, em certa medida,

serem afetadas, social e subjetivamente, pelo perfil “empoderado” da protagonista.

Eu gosto muito do Enola Holmes porque ele retrata uma coisa antiga, mas que
também é uma coisa que ainda ta sendo falada agora. Eu acho aquela questdo
dela, do empoderamento dela, de ela ir atrds do que ela acha que é certo,
porque a mae dela ensinou. Eu acho muito legal porque a gente tem muito
medo, principalmente, a gente mulher, de fazer o que a gente pensa o que é
certo. [...] eu penso ‘poxa, como eu queria ter aquela garra que ela tem’ de ir
atras, de saber, de descobrir [..]. E porque ela, mesmo com aquelas barreiras
que o filme trata, que a menina tem que ser mais quietinha, ela nio. Ela foi atras
(Cadernos de campo, 10 mai. 2022).

A jornada de emancipac¢do de Enola despertou a criticidade da estudante Clarisse
no que se refere ao medo feminino de “fazer o que a gente pensa o que é certo”, haja vista
que em uma sociedade machista, as mulheres sdo ensinadas a terem medo de se
autorrealizarem e de abrirem mao de seus projetos e sonhos em nome da familia
patriarcal e da maternidade. Neste sentido, a jovem reconhece, admira e encara a “garra”
da protagonista como um elemento subversivo, diante de uma ordem que impde as
mulheres o papel social de “ser mais quietinha”. Trata-se de uma microrrevolucdo
comportamental em relacdo aos papéis de género, ja que, como afirma hooks (2019), a
recriacdo da consciéncia feminina é um passo importante para o enfrentamento da

dominacdo patriarcal.
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Dialogando com isso, Bianca também valoriza a postura transgressora da

personagem.

[..] eu gosto muito de Enola Holmes. Porque, assim, comec¢ando pela
protagonista ser uma das minhas atrizes favoritas e também pelo contexto do
feminismo. Tem uma cena muito boa que é quando ela luta com um cara que
tem o dobro dela e ela consegue. [..] E também tem um clichézinho né!? Ela
quer ser independente, mas os irmaos ndo permitem. Na verdade, tem um
[irmdo], que é o Sherlock, que apoia ela e tem o outro que, enfim... Mas,
realmente é a forca de vontade dela que me faz gostar muito dele [do filme]
(Cadernos de campo, 10 mai. 2022).

A interlocutora chama atencdo para o “feminismo” presente na narrativa filmica,
sobretudo, a partir de uma cena, na qual “ela luta com um cara que tem o dobro dela”.
Neste caso, os elementos audiovisuais confluem na constru¢do de uma imagem feminina
que rompe com o estereodtipo sexista de que a mulher é o “sexo fragil”. A habilidade fisica
e motora da protagonista, ao lutar com um homem, desconstré6i a no¢do de que o corpo
feminino é naturalmente docil e fraco. Desta forma, as diferencas entre homens e
mulheres sao tratadas ndo como diferengas puramente bioldgicas, mas como
construgdes culturais (Piscitelli, 2009), afinal, Enola foi ensinada, por meio de uma
socializacao feminista, a ser forte.

Através de seus habitus, as jovens interlocutoras conseguiram identificar os
elementos que midiatizam as perspectivas feministas na produgdo, principalmente, ao
apontarem o “empoderamento” da garota Holmes. Elas ndo apenas os identificam, mas,
se posicionam favoravelmente a esse tipo de abordagem. Todavia, é necessario tracar
algumas consideragdes sociologicas em torno do “empoderamento” e do “feminismo
midiatico” presentes no filme. Qual o sentido assumido pelo “empoderamento” da
protagonista e como isso dialoga com as vivéncias das jovens e com o proprio
feminismo?

De modo geral, o “feminismo midiatico” que perpassa o contexto de Enola Holmes
ndo consegue atribuir um sentido verdadeiramente politico a emancipa¢do e a
autonomia da personagem principal. Seu “empoderamento” nao ultrapassa os limites de
uma experiéncia individual de uma garota economica e racialmente privilegiada. Ao

longo da trama, ela elabora estratégias de luta para se tornar uma detetive e questionar

Askesis, v. 13, n2. 02, p. 151-174, Julho-Dezembro, 2024

ISSN: 2238-3069 / DOI: 10.14244./2238-3069.2024/16
169



_ O | rw ‘
" oL -
“Ela luta com um cara que tem o dobro dela”: olhares juvenis frente a midiatizacdo de

perspectivas feministas
Evelane Mendonga Lima

as normas opressoras de género. Contudo, isso ndo ressoa como uma luta coletiva, mas
sim, como uma conquista meramente individual e meritocratica.

Hamlin & Peters (2018, p. 198-199) lembram que esse tipo de abordagem
midiatica, em vez de criticar as estruturas do poder patriarcal e valorizar os lagos
coletivos da luta politica, enfatiza a nocdo da autoconsciéncia, do autogoverno e do
sucesso individual, revelando, assim, “[...] o alcance e os limites do empoderamento no
feminismo da mercadoria”. Desta maneira, a postura “empoderada” de Enola permanece
presa ao discurso neoliberal do autoinvestimento e do empreendedorismo de si, e
distante de uma visdo feminista revolucionaria e interseccional, que questiona todas as
estruturas de poder.

Portanto, o didlogo construido entre o produto e as consumidoras, ou melhor,
entre o filme e as interlocutoras, é fragil e cosmético, ou seja, as discussdes feministas
sdo tratadas de maneira rasa e despolitizante. Ainda que elementos progressistas
estejam presentes na narrativa e que afetem subjetivamente as jovens, o
“empoderamento” individualizado e liberal de Enola ndo muda diretamente suas
realidades coletivas, marcadas pelas interseccdes de racga, classe, género, etnia,
orientacdo sexual etc., vistas como categorias que se dinamizam mutuamente (Collins &

Bilge, 2021).

Consideracgoes finais

A midiatizacdo de perspectivas feministas tem reinventado a forma como a
cultura midiatica é produzida e consumida. Diversas produ¢des audiovisuais estdo se
apropriando de nog¢oes defendidas pela politica identitaria, como o “empoderamento”, a
“diversidade” e a “representatividade”. O “feminismo midiatico” mobiliza essas
categorias a partir de protagonistas independentes, modernas e plurais. Através de seus
habitus, as jovens interlocutoras da pesquisa identificam tanto os elementos de género
transgressores, quanto os elementos de género que reforcam o sexismo nas produgdes

filmicas.
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Desta forma, o consumo desses bens culturais pelas jovens tem proporcionado
um contato relativamente positivo com os debates feministas, na medida em que elas
passam a ser socializadas com representagdes imagéticas e discursivas que se pautam
no girl power. Além disso, os meios de entretenimento sao capazes de ensinar os
individuos a como se comportar, falar, o que sentir e desejar. Neste sentido, poderiamos
dizer que o “feminismo mididtico” tem, em certa medida, o potencial pedagogico de
educar os comportamentos culturais relacionados ao género.

Mas, por outro lado, essa nova tendéncia da cultura midiatica possui
indubitavelmente um carater comercial. Em outros termos, as empresas de
entretenimento que articulam em suas producbdes o discurso do “empoderamento”
feminino buscam mercantilizar as bandeiras feministas, com o intuito de explorar
economicamente um nicho mercadolégico que reivindica “representatividade”. Sendo
assim, tais producdes ndo tém o objetivo de mobilizar politicamente a sociedade em
torno da superacdo do patriarcado, mas sim, transformar as lutas sociais em
commodities. Isso tudo se materializa nas préprias narrativas das produgdes.

Como visto, a partir do filme Enola Holmes, as mulheres “empoderadas” parecem
lutar unicamente pela autorrealizacdo e pelo sucesso individual. Isso nao seria
necessariamente um problema se ndo estivesse complemente dissociado de uma
perspectiva feminista coletiva, interseccional e revolucionaria, na qual se agrega valor e
energia politica na transformacdo da vida de todas as mulheres, e ndo apenas da sua
propria trajetéria. Todavia, além dos componentes educativos e mercantis do “feminismo
midiatico”, também é preciso considerar que, enquanto agentes sociais com habitus, as
jovens sdo capazes de se reapropriarem simbolicamente desse fendmeno.

Essa reapropriagdo simbolica deve passar necessariamente pelo acesso a uma
educacdo publica e de qualidade. Entendemos que a Sociologia, como uma disciplina do
Ensino Médio, pode desempenhar esse papel, problematizando o que é a industria
cultural e o feminismo. A partir disso, as jovens, ao consumirem o “feminismo midiatico”,
poderao compreender o feminismo como um movimento social, e ndo apenas como um

produto a ser consumido.
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